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La tesis de diploma que a continuacion se presenta esta enmarcada dentro del
campo del género y la comunicacion, fundamentando en la misma, el
tratamiento que ofrece a los modelos de masculinidad que coexisten en la
sociedad cubana actual el programa “Oleo de mujer’ del telecentro Tele-
cubanacan de la Provincia de Villa Clara. Para ello se trazan una serie de
objetivos por los cuales se va a regir la investigacion, y esto propiciara un orden

l6gico de la misma.

Se realiz6 una intensa revision bibliografica tanto de sitios en Internet, libros y
documentos en soporte digital, asi como documentos impresos, estos ultimos
en menor medida, mediante la informacion recogida en estos documentos se
pudo definir algunos conceptos vinculados a la tematica de género, a los
medios masivos de comunicacion, definir la masculinidad, ademéas de
identificar las tres tendencias fundamentales de la masculinidad presentes en la
sociedad cubana actual, para ello contando también con el criterio de expertos
destacados en la tematica. Todo esto con el objetivo de analizar el tratamiento

de los modelos de masculinidad en el programa muestral, de Tele-cubanacéan.

La investigacion cualitativa realizada arroj0 la situacion actual de los medios
masivos de comunicacion y en especffico del programa “Oleo de mujer de Tele-
cubanacan en cuanto al tratamiento que este ofrece a los modelos de
masculinidad, dando muestra de los resultados obtenidos en relacion con la
reproduccion de caracteristicas propias que identifican al modelo hegemaonico;
ademas de elementos que representan al modelo de masculinidad en proceso

de cambio, y la ignorancia total con respecto al modelo marginal.

Se propone ademdas una propuesta de intervencién sociocultural la cual va
encaminada a generar un cambio en la preparacion de los profesionales del
programa “Oleo de mujer’ de Tele-cubanacan, en relacion con el adecuado
tratamiento de los modelos de masculinidad, para ello se traza un plan de

acciones.

Las conclusiones a las que se arriban al final del trabajo procuraron dar
respuesta a los objetivos propuestos en la investigacién y corroborar la

hipotesis planteada.
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Los estudios de masculinidad tienen una historia relativamente reciente en el
ambito internacional y también en Cuba, donde igualmente se iniciaron a partir

de los estudios de género desarrollados principalmente por mujeres.

Estos estudios surgieron en la academia’ enfatizando la emergencia de que los
hombres tomen conciencia de sus expropiaciones y costos, aunque esta
situacion no excluye la existencia de algunos intentos de organizacion de los
hombres?, con el objetivo de protestar en contraposicién a las conquistas de
las mujeres o en reclamo de aceptacion, participacion y respeto, por parte de

minorias masculinas excluidas (por ejemplo, la homosexualidad).

Las reflexiones cientificas en torno a los hombres, aun sin adquirir caracter de
masividad, han continuado desarrollandose en Norteamérica y Europa y se han
extendido en América Latina (Michael Kimmel, Robert Connell, Michael
Kaufman, Mattew C. Guttman, David D. Gilmore, J. Levant, Frank Pittman, Luis
Bonino, Erick Pescador, José A. Lozoya, Rafael Montesinos). Han sido temas
recurrentes, violencia, paternidad, identidad, salud-enfermedad vy
homosexualidad, entre otros. Sus aportes han contribuido a desmitificar la
invulnerabilidad masculina a partir de la visibilizacion de problematicas sociales

y de salud que los afectan.

Cuba no demoré mucho en incorporarse a los debates en torno al género
masculino. Las primeras incursiones cientificas sobre la temética fueron
difundidas en la Ultima década del siglo XX y son adjudicadas a las Doctoras
Patricia Arés Muzio, Mayda Alvarez Suarez y al Doctor Ramén Rivero Pino.
Los estudios en Cuba sobre la condicién masculina se han venido erigiendo
progresivamente como temas de obligada presencia en los mas diversos
espacios de discusion cientifica. La perspectiva fue obviada por mucho tiempo

y este sesgo limitaba la instrumentacion efectiva de acciones transformadoras.

! La década de los “70 se ubica como el momento histérico gue marca el inicio de los estudios
de masculinidad. Estudios de la autoria de Herb Goldbert, Dan Kiley, Maurice Godelier, Ledn
Gindin, Elizabeth Badinter y Michael Kaufman; constituyen referentes reconocidos en este
campo.

Podemos mencionar los grupos de autoconciencia masculinos y a los reivindicadores de los
derechos de los hombres, supuestamente afectados con las conquistas de las mujeres en lo
politico y lo legislativo.
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Las primeras incursiones en Cuba sobre la condicién masculina fueron
difundidas en la ultima década del siglo XX. Posteriormente, y hasta la
actualidad, podemos ubicar algunos hitos que han ido marcando, por su
trascendencia, el nivel de desarrollo del tema en la Isla, ya sea por su
formalizacion gubernamental, por sus aportes tedricos-metodoldgicos, o por

promover el debate, en este caso, tenemos por ejemplo:
e Elmovimiento de Catedras de la Mujer en las Universidades del pais.®
e Lafundacién del Centro de Estudios de la Mujer en 1997.4

e La implementacién de diplomados y maestrias que privilegian el enfoque

de género y dentro de éste, incluyen el tema de masculinidad.®

e Los talleres y el trabajo grupal con hombres y sobre los hombres.®

Para caracterizar la masculinidad en Cuba, vamos a encontrar solo con
asignaciones que histéricamente han sido “propiedad” de los hombres e

invisibilizamos lo nuevo, la propuesta de cambio. Nos sumergimos en un

% En el afio 1990, en coordinacién con la FMC, comienzan a surgir las Catedras de la Mujer en
los centros de educacion superior. Estas han impulsado la transwersalizacion del enfoque de
género en la formacion profesional pre y posgraduada. En su accionar han ido incorporando la
linea de investigacion de masculinidad y han sido capaces de sumar a los hombres en su
membrecia.

Investigadoras de esta institucion, han desarrollado estudios sobre la construccion
sociocultural de la masculinidad (Alvarez Suérez, 2001). Otras, como la M.Sc. Inalvis Rodriguez
Reyes, han coordinado los talleres de hombres “Masculinidad: otras voces por la equidad de
género’, los cuales constituyen una propuesta metodoldgica para la reflexion grupal de los
hombres sobre su condicion.

® Resefiamos en este topico dos figuras, el diplomado Género y Comunicacién, del Instituto
Internacional de Periodismo “José Marti”, en Ciudad de La Habana; y la maestria en Estudios
de Género, de la Catedra de la Mujer de la Universidad de La Habana. En ambos programas se
declara el caracter relacional de la categoria género como uno de los ejes transversales y
ademas incluyen una asignatura que aborda las problematicas de la masculinidad. Los
participantes en estos espacios, provenientes de diversas regiones del pais, se han convertido
en multiplicadores del tema en sus ambitos de actuacion y han incorporado la perspectiva del
cambio masculino en sus andlisis y practicas profesionales.

® A finales de los noventa del siglo anterior se comenzaron a realizar grupos de discusion con
hombres explorando sus significaciones sobre el ser hombre y sobre el rol paterno, estos
trabajos devinieron en tesis de diploma para la obtencion de la licenciatura en Psicologia. Ya
iniciado el presente milenio, la FMC y el movimiento Cubano por la Paz, impulsaron talleres y
grupos de hombres con el objetivo de provocar la reflexion y relaciones cero competitivas entre
sus miembros, privilegiando la amistad y la solidaridad.
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circulo vicioso donde reproducimos lo ya descubierto y legitimamos en nuestras
conclusiones lo instituido.

Esta investigacion podemos considerarla como un aporte al tema de
masculinidades donde el objeto de estudio esta encaminado al tratamiento que
reciben los modelos de masculinidad en los medios de comunicacién masiva, y
en particular de la television, ya que esta influye sobre la forma de actuar o de
pensar de las personas, logra modificar la forma en que los hombres conoceny
comprenden la realidad que los rodea, pues son aceptados como reales y se
consideran importantes aquellos acontecimientos que muestran las camaras
de televisién, ademas que reproducen las caracteristicas esenciales del
modelo hegemonico de masculinidad, y es precisamente aqui donde radica su

importancia.

A pesar de que en nuestra sociedad se vienen presentando cambios en cuanto
a la difusién de los diferentes modelos de masculinidad’, no debemos obviar o
dejar de reconocer, de que los medios masivos de comunicacion y en
especifico la television no le estd dando un adecuado tratamiento a los mismos,
pues continlan reproduciendo valores relacionados con las masculinidades

hegemdnicas como si este fuera el inico modelo que prevaleciera.

Cuando uno lee una noticia, oye la radio o ve un programa televisivo advierte
preceptos machistas. Es evidente que la cultura profesional de los
comunicadores enraiza practicas e imaginamos que tienden a perpetuar los

modelos de masculinidad vigentes.

El fendbmeno no es una singularidad mediatica cubana, de las mas variadas

maneras, los grandes y pequefios emporios del la comunicacion mundial

7 Basandonos en la opiniéon de Investigadores, como: Ramoén Rivero Pino (Universidad
Central de las villas), Mariela Castro Espin (CENESEX) entre otros, podemos afirmar que hay
tres tendencias dominantes para identificar estos modelos, una muy patriarcal y estereotipada,
otra es la que se encuentra en proceso de cambio, es un proceso de re- significacion de la
masculinidad, de busqueda, de ruptura del modelo patriarcal, y la tercera tendencia ilustra al
modelo de masculinidad marginal, integrado por los hombres que no llegan representar a

cabalidad la masculinidad hegemonica, pero que gozan de ciertos beneficios de ella.
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masifican la idea que la igualdad entre hombres y mujeres puede llegar con
tacticas simplisimas, como crear revistas destinadas a los hombres; donde la
imagen y el cuerpo son lo méas importante. Sigue siendo representada la
masculinidad hegemdénica en Cuba, por los hombres blancos, citadinos y
heterosexuales y son precisamente estas caracteristicas las que contintdan
siendo reproducidas por los medios masivos de comunicacién y en particular

por la television.

A partir de la situacion problematica descrita se formula el siguiente Problema

cientifico:

Problema cientifico: ¢Cual es el tratamiento que ofrece a los modelos de
masculinidad que coexisten en la sociedad cubana actual el programa “Oleo

de Mujer”, del Telecentro Tele-cubanacan de la provincia de Villa Clara?

Hipotesis: En el programa “Oleo de mujer’ de Tele-cubanacan se observan
cambios en el tratamiento de los modelos de masculinidad que coexisten en la
sociedad cubana, no obstante contindan reproduciéndose caracteristicas del

modelo hegemonico de masculinidad.

OBJETIVO GENERAL: Analizar el tratamiento que ofrece a los modelos de

masculinidad coexistentes en la sociedad cubana actual, el programa “Oleo de

mujer” del telecentro Tele-cubanacén de la provincia de Villa Clara.

INTERROGANTES CIENTIFICAS:

e ¢Qué relacién existe entre los conceptos de género sexo Yy
masculinidad?

e ¢Cudles son las caracteristicas de los modelos de masculinidad
evidenciados en la sociedad cubana actual?

e ¢Como se difunden los modelos de masculinidad en el programa “Oleo
de mujer” de Tele-cubanacan?

e ¢COmo elevar la preparacién sociocultural en relacion con el asunto de
genero de los profesionales que intervienen en el programa oleo de

mujer de Tele-cubanacan?
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OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Explicar la relacion existente entre las conceptualizaciones sexo,
género y masculinidades.

e Caracterizar los modelos de masculinidad presentes en la sociedad
cubana actual.

e Valorar el tratamiento que ofrece el programa con respecto a los
modelos de masculinidad evidenciados en la sociedad cubana actual.

e Realizar una propuesta de intervencion sociocultural encaminada a
generar un cambio en la preparacion de los profesionales del
programa “Oleo de mujer’ de Tele-cubanacan en relacion con

adecuado tratamiento de los modelos de masculinidad.

OBJETO DE INVESTIGACION:

e Modelos de masculinidad en el programa “Oleo de mujer’ de Tele-

cubanacan.

CAMPO: Comunicacion y género.

Esta investigaciéon se fundamenta bajo las bases de la metodologia cualitativa
teniendo en cuenta determinados métodos y técnicas de la metodologia
cuantitativa al medir los resultados. Dentro de los métodos y técnicas a utilizar
estan la revision bibliografica, observacion cientifica, entrevistas semi-
estructuradas y analisis de contenido, incluyendo la muestra que fue
seleccionada de forma intencional producto a la necesidad de la investigadora

de que la misma se ajustara a los requerimientos de los aspectos investigados.

La novedad de la presente investigacion esta dada por el propio objeto de
estudio, sobre el cual no se han producido significativos aportes en la sociedad

cubana ya que ha sido un tema poco tratado por los investigadores.

De esta forma se abre un nuevo camino para futuras investigaciones referidas

a dicho tema.
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El informe de investigacién consta de dos capitulos, en el primero es donde se
conforma o estructura el marco tedrico, el mismo titulado: Fundamentos
tedricos para el estudio del Género, las masculinidades y los medios masivos
de comunicacion. Aqui se realiza un analisis de las diferentes
conceptualizaciones elaboradas por los autores destacados en estos campos
de investigacion; al tiempo que se ofrecen criterios propios sobre dichos

enfoques.

El segundo capitulo esta dedicado al enfoque metodoldgico por el cual se rigio
la investigacion, explicando las técnicas y métodos que fueron utilizados, se
ofrecen los resultados referidos al andlisis del programa “Oleo de mujer” y
ademas se brinda una propuesta de intervencion sociocultural que va a

responder a los resultados alcanzados.

El informe también cuenta con conclusiones, recomendaciones bibliografia y

anexos.
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Capitulo 1: Género, Masculinidades y Medios Masivos

de Comunicacion.

I.1: Fundamentos teoricos para el estudio de género.

A través de los afos, la desigualdad evidente en las relaciones entre hombres
y mujeres ha tenido un condicionamiento social e histérico, aunque se
manifiesta de forma particular en diferentes sociedades con sistemas

sociopoliticos, econémicos Yy tradiciones culturales diferentes.

Cuando se plantea la interrogante de ¢entender qué es y como opera el
género? se recurre a lo planteado por la doctora Marta Lamas en uno de sus
articulos donde afirma que el género es un filtro a través del cual miramos e
interpretamos el mundo, y una armadura que contrifie nuestros deseos Y fija

limites al desarrollo de nuestras vidas.®

Los diferentes estudios de género han permitido la construccion de una nueva
teoria, la cual supera los enfoques que habian sido planteados con
anterioridad, y permite explicar las formas actuales de ser hombre y mujer pero

ahora con un enfoque histérico- cultural.

¢, Qué entender por género? Segun lo planteado por Clotilde Proveyer y
tomando este concepto como base en esta investigacion se puede afirmar que
el género es un concepto que se refiere a una construccién social y cultural,
que ha incidido en la formacién de una identidad femenina subordinada y que
tradicionalmente ha sido enfrentada al sexo como indicativo de procesos
bioldgicos que significan el ser mujer frente al ser hombre, los cuales
atendiendo a su caracter natural, no determinan diferencias de posicion social®.

Como categoria social, es una de las contribuciones tedricas mas significativas

8 Véase en Lamas Martha (1996). Problemas sociales causados por el género. Cuidad de
México: Excmo. Ayuntamiento de Jerez Delegacion de Salud y Género. Consultado en.
(Versién http:\\ www.hombresigualdad.com.) Consultado 25 de noviembre del 2008.

% Véase en Proveyer Cervantes Clotilde (2005). Seleccion de lecturas de sociologia y politica
social de género, Editorial Félix Varela, La Habana.
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planteadas por el feminismo contemporaneo. La misma surgié para explicar las

desigualdades existentes entre los sexos, es decir, entre hombres y mujeres.

Segun Marta Lamas, aun cuando ya en 1949 se hace alusion al género en El
Segundo Sexo de Simone de Beauvoir, la explicacion del término solo
comienza a ser utilizado en las Ciencias Sociales y en el discurso feminista con
un significado propio y como una aceptacion especifica a partir de los afos
setenta. No obstante solo a fines de los ochenta y comienzos de los nove nta el
concepto comienza a tomar consistencia y a tener impacto en América Latina,
entonces las integrantes del grupo feminista logran instalar en la academia y

las politicas publicas la denominada “perspectiva de género”.

La perspectiva tedrica del género mostré que la opresion de las mujeres no
reside en el hecho mismo, la biologia femenina es el objeto significante, es la
base sobre la que se construye un sistema de significados como lo menciona
Rosaldo: El hogar de la mujer en la vida social humana no es producto de las
cosas gue hace, sino del significado que adquieren sus actividades a través de

la integracion social concreta (Rosaldo 1980).

Incluir en el andlisis la perspectiva de género significa tener en cuenta el lugar y
el significado que las sociedades dan al varén y a la mujer en su caracter de
seres masculinos o femeninos. Este significado varia de cultura en cultura y de

época en época.

El género es un elemento constitutivo de las relaciones sociales, es una
construccion social que supone un conjunto de acuerdos tacitos o explicitos
elaborados por una comunidad determinada en un momento historico

determinado y que incluye a los procesos de ensefianza-aprendizaje.

Como elemento constitutivo de las relaciones sociales, el género se expresa

en:

- Simbolos culturales: visualizan las representaciones sociales de ambos
Sexos,

- Conceptos normativos: polarizan y reprimen comportamientos y tareas,
- Instituciones y politicas: reproducen y valorizan la asignacion de roles y
capacidades,

- ldentidad subjetiva: posiciona y determina el proyecto de vida de unos y otras.
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El género es una variable de base sobre la que actuan las otras dimensiones
generadoras de diferencias (etnia, edad, nivel educativo, clase social, ingresos,
condicién rural o urbana, etc.) por lo que los frenos y transformaciones en el

ambito de género influyen en las otras y viceversa.

Aungque existen divergencias en su conceptualizacidon, en general la categoria
de género es una definicion de caracter histérico y social acerca de los roles,
identidades y valores que son atribuidos a varones y mujeres e internalizados
mediante los procesos de socializacién, es por su importancia que no
debemos dejar de mencionar algunas de las principales caracteristicas y

dimensiones referidas a dicha categoria.

1- Es una construccion social e histérica, por lo que puede variar de una
sociedad a otra y de una época a otra.

2- Es una relacién social, porque descubre las normas que determinan las
relaciones entre mujeres y hombres.

3- Es una relacién de poder, porque nos remite al caracter cualitativo de esas
relaciones.

4- Es una relacion asimétrica; si bien las relaciones entre mujeres y hombres
admiten distintas posibilidades (dominacion masculina, dominacién
femenina, o relaciones igualitarias), en general estas se configuran como
relaciones de dominacidn masculina y subordinacion femenina.

5- Es abarcadora, porque no se refiere solamente a las relaciones entre los
sexos, sino que alude también a otros procesos que se dan en una
sociedad: instituciones, simbolos, identidades, sistemas econdmicos Yy
politicos, etc.

6- Es transversal, porque no estan aisladas, sino que atraviesan todo el
entramado social, articulandose con otros factores como edad, estado civil,
educacion, etnia, clase social, etc.

7- Es una propuesta de inclusion, porque las probleméticas que se derivan de
las relaciones de género solo podran encontrar resolucion en tanto incluyan

cambios en las mujeres y también en los hombres.

Ademas de explicar las principales caracteristicas de la categoria género

también es necesario distinguir entre algunos conceptos que, si bien estan

22



conectados significativamente, no son sinGnimos aungque se les use muchas

veces como tal: sexualidad, sexo y género.

Sexo: es el conjunto de caracteristicas fisicas, biolégicas y corporales con las
gue nacen los hombres y las mujeres, son naturales y esencialmente

inmodificables.*°

Género: es el conjunto de caracteristicas psicologicas, sociales y culturales,
socialmente asignadas a las personas. Estas caracteristicas son histéricas, se

van transformando con y en el tiempo y, por tanto, son modificables.*

Sexualidad: Entendida como la expresion del instinto sexual o como la actitud
de los individuos en relacion con la actividad sexual, constituye un fenémeno
social de primer orden, condicionado por la evolucion de las ideas y

creencias.'?

Puede decirse que sexo, sexualidad y género son tres caras de una misma
realidad que, encarnadas en las personas, dan una amplia gama de patrones
de personalidad y comportamiento. En un sentido grupal hombres y mujeres, o
seres masculinos y femeninos, tienen unas expectativas, unos derechos y unas
obligaciones que los diferencian. Estas disimilitudes muchas veces repercuten
en su salud y calidad de vida en general. En las culturas occidentales y
especialmente en las latinas, por ejemplo, el hombre estd mucho mas expuesto
a ciertos peligros innecesarios como los accidentes de transito y la adiccion a
las drogas, incluyendo el abuso de alcohol. Su rol social no sélo le permite
tomar mas riesgos, sino que lo alienta a hacerlo. En otras culturas, el status

inferior de la mujer la ubica en una situaciébn mas vulnerable.

19 \gase en Gamboa Susa na, “Género, formacidn y trabajo” marzo del 2002, Disponible en http://

www.clarin.com Consultado el 4 de diciembre del 2008.

1 Véase en Gamboa Susana, “Género, formacién y trabajo” Marzo del 2002, Disponible en http://
www.clarin.com Consultado el 4 de Diciembre del 2008.

2 Véase Pefia Corral Ruth, “Ensayo sobre sexualidad”, Médulo 4 “Socializar la Igualdad de
Género”, Master de Agentes de Igualdad — UCM 2004/05.
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La distincibn entre sexo Yy género tiene como objetivo diferenciar
conceptualmente las caracteristicas sexuales, limitaciones y capacidades que
las implican y las caracteristicas sociales, psiquicas, histéricas de las personas
para aquellas sociedades o aquellos momentos de la historia de una sociedad
dada, cuando los patrones de identidad, los modelos, las posiciones y los
estereotipos de lo que es y debe ser una persona de un sexo al que

pertenecen.

El hacer cosas que tradicionalmente hace el otro género, no implica un cambio
de sexo, por el contrario, nos abre la posibilidad de compartir y decidir qué es lo

gue queremos ser y hacer, sin estar sujetos a un destino fijo antes de nacer.

La idea general como habiamos dicho anteriormente es que el sexo queda
determinado por la diferencia sexual inscrita en el cuerpo, mientras que el
género se relaciona con los significados que cada sociedad le atribuye. Esta
separacién conceptual nos hace ver el sexo como condicién biolégica, genética
y fisiologica con la que venimos al mundo, y al género como determinado
socialmente, culturalmente, aprendidos en los procesos de socializacion que
hacen de nosotros hombres y mujeres. El género como categoria de analisis
histérico supuso un salto cualitativo de consideracion, al brindar una
perspectiva explicativa global de las persistentes desigualdades entre mujeres

y hombres, desligada de la biologia.

Esta distincion radical entre sexo y género permite “desnaturalizar’ la
dominacion masculina y las desigualdades entre hombres y mujeres porque las
remite a relaciones sociales, a elaboraciones culturales, a practicas discursivas
gue construyen los géneros, a jerarquias socialmente construidas en el
contexto del capitalismo patriarcal, jerarquias que interactian con otras
desigualdades sociales como las de clase y raza, que tienen diferentes
expresiones segun los contextos socio-histéricos. Asi desarraigada del suelo
biologico y de la anatomia de los cuerpos, la histérica “inferioridad femenina”
puede finalmente tematizarse como una construccion socio-cultural
androcéntrica. Por milenios, el macho de la especie humana se ha autoerigido
en superior, ha instituido a “los hombres” como representantes Unicos de la

“‘Humanidad”, como artifices impares del proceso civilizatorio.
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El impacto socio-cultural de esta verdadera reelaboracion histérica de la
aventura humana, es gigantesco. No hay ninguna exageracion al decir —como
lo hace Pierre Bourdieu por ejemplo - que el cuestionamiento de las relaciones
de dominacién masculina abre paso a una virtual refundacion de la civilizacion

humana sobre otras bases.*®

El desarrollo de la categoria género ha permitido comprender y analizar las
asignaciones o rotulaciones que en la historia de las diferentes culturas se han
instituido para la mujer y para el hombre, a partir de una diferencia sexual
biolégica (genitales externos), pero que han sido utilizadas en ventaja del

género masculino.

Cuando se habla de la igualdad, la referencia es el género masculino, es el
patron que domina, y lo que se diferencia es caracteristica de lo femenino. La
cultura como creacién humana, para servir a los intereses u objetivos del
hombre (representante del poder social), es la expresion de la organizacion de
la cotidianidad del ser humano. Ella se encargd de pautar estricta y
conscientemente la vida de la mujer e impuso a su identidad, lo que era
posible, permisible, aceptable, adecuado e incluso legal; y a pesar de que en la
actualidad se intenta modificar esos canones, aun su pervivencia es

preocupante en unimportante nimero de sociedades.

Las relaciones de género y por extension la trama de poderes con que se
articula no puede ser comprendidas sino como resultado de un ordenamiento
mas abarcador: el patriarcado; sistema historico y universal de relaciones de

poder a través de las cuales los hombres dominan a las muijeres.*

El concepto de patriarcado permite explicar las raices de la subordinacion,
discriminacion e infravaloracion de las mujeres; es también esencial para

entender las causas de violencia contra la mujer.

13 \iéase Bourdieu Pierre, “La dominacidn masculina”, Disponible en http:// www.udg.mx/laventana
/libr3/bourdieu.html# cola. Consultado el 15 de noviembre del 2008.

% Véase Proveyer Cervantes Clotilde, “Seleccidn de lecturas de sociologia y politica social de género”,
Editorial Félix Varela, La Habana 2005
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El “segundo sexo” de Simone de Beauvoir, publicado en 1949 es un texto
anticipatorio donde el concepto de patriarcado es una consecuencia, un
resultado de la opresion que los hombres ejercen sobre la mujer, y no un orden
que regula las relaciones sociales. “Cuando una persona rechaza la libertad de
otra, hay opresion; la mujer es el otro con relacion al cual el hombre se define
como sujeto, no en una relacién de reciprocidad, que implicaria que él también
seria un objeto para la mujer -la mujer sujeto- pero por un acto de opresion

psiquica.®

La categoria patriarcado demuestra la permanencia de la dominacion
masculina en la sociedad a través del control de la sexualidad, de la

reproduccion y de la accién femenina toda.

De esta forma, se ensefian valores masculinos y femeninos que los obligaran a
comportarse de manera diferente y a desempefiar también roles opuestos y

nunca complementarios entre si.

I.2: La masculinidad y sus modelos

¢, Qué es masculinidad?

Las principales corrientes de investigacion sobre la masculinidad en las
Ciencias Sociales no han desarrollado un espacio coherente que nos permita
un estudio sistematico definido. En opinidn del investigador australiano Robert.
W. Connell, en su uso moderno, el término asume que la propia conducta es
resultado del tipo de persona que se es, y todas las sociedades cuentan con
registros culturales de género pero no todas tienen el concepto de

masculinidad.®

Javier Alatorre, refirio que el concepto de masculinidad como categoria tedrica

es “inestable, contradictorio y borroso”, porque se ha estudiado en diferentes

1% Véase Proveyer Cervantes Coltilde, “Seleccidon de lecturas de sociologia y politica social de género”,
Editorial Félix Varela, La Habana 2005

16\, . 4, P .. . . .
Véase en, Julio César Pagés, “Genero y masculinidad en Cuba: éel otro lado de una historia?

Disponible en http// www.cubaliterari.com. Consultada el 25 de noviembre del 2008.
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disciplinas filosdficas, psicolégicas y antropologicas. Se ha manejado como un
atributo de la personalidad, un rasgo, un conjunto de practicas, una
representacién simbdlica o un rol. Alatorre explic6 que lo masculino no se
reduce al cuerpo de los hombres, sélo hace alusion. La relacion de este
concepto con el género es que éste, se estructura en lo social, cultural e
individual. Dijo que el sujeto social, llamese hombre, se mueve en una
dimension de organizacion que mantiene relaciones materiales que se traducen
en control y riqueza en un mundo de simbolos, por lo que adquiere rasgos de lo

gue se conoce como masculinidad.

La masculinidad es por tanto un producto social dinamico capaz de evolucionar
con el entorno, una forma de ser y de vivirse que el consenso social modifica y

puede dejar de producir.
Hay diversas interpretaciones sobre la masculinidad:

1-Una tiene que ver con la condicion natural o biolégica del hombre, de la cual

emanan todas sus posibles expresiones sociales.

2-Otra es de caracter positivista y alude a “lo que hace” el hombre .Es una
descripcion de sus acciones: se puede observar y verificar un comportamiento

a partir del cual se materializa laidea de lo que es la masculinidad.

3-También es posible identificar la masculinidad como “el deber ser” lo que nos
sitla en un plano normativo. La expectativa que se tiene de los hombres en
cuanto a sus acciones se deriva de supuestos, mas o menos admitidos, sobre
‘lo que debe ser un hombre” en una sociedad especifica. Se espera que ellos

actlen en una direccién y no en otra.

4-Otro planteamiento es de caracter semiotico, que concibe la masculinidad
como un sistema simbdlico con mdltiples posibilidades de significacion
(Connell, 1995,1997).

Los hombres son una parte de la humanidad pero han venido presentandose
como modelo de toda ella, evitando de esta forma la necesidad de que ellos o
su poder se vean cuestionados. Esta situacidon explica porqué para muchos, ser

hombre es tan importante y para todos suponga privilegios, aunque estar a la

27



altura de las circunstancias conlleve unos costos personales y sociales tan

grandes que obliguen a cuestionar si merecen la pena.

La identidad masculina solo es eso que en leguaje coloquial llamamos
“‘masculinidad”. Una construccion social que nos remite a la existencia
simbdlica de un Modelo Masculino Hegemonico, que reclama obediencia, y en
relacion a cuyos mandatos valor, honor, tesén, firmeza, poder, miden los
hombres su virilidad. La masculinidad hace referencia a eso que Ultimamente
llamamos “género masculino”, a los atributos y roles en que se socializa a los
hombres y al resultado que se persigue, un patrén cultural que presenta
importantes diferencias histéricas y geograficas, de raza, etnia, grupo o clase

social.

Las caracteristicas que solemos identificar como masculinas no son innatas,
sino consecuencia de un proceso de socializacion que pretende relaciones de
dominacién entre los sexos. La identidad o mejor dicho, la condicion masculina
es por tanto un producto social, un resultado que podemos modificar en uso de
nuestra libertad, si deseamos una sociedad en la que ningun sexo oprima al

otro.

Estas diferencias constituyen la mejor prueba de que ninguno de los modelos
conocidos son la consecuencia natural de los cromosomas XY o de la
presencia del pene, aunque se nos presenten como si lo fuesen para poner a la
naturaleza como coartada y ocultar las estrategias de poder que persiguen las
asignaciones de género. Pero la gente desconfia de la naturaleza e interviene
para asegurar la virilidad de sus hijos desde que nacen. La sociedad transmite
gque un hombre ha de ser fuerte, seguro, independiente, competitivo,

autosuficiente, importante, heterosexual, etcétera.

Desde que el nifio nace se trata de fomentarles unos comportamientos y
reprimirle otros, al tiempo que se le transmiten ciertas convicciones de lo que
significa ser hembra o ser vardn, aunque muchas veces tratemos de
inculcarles una actitud critica frente a las manifestaciones mas censurables del
modelo hegemdnico tradicional no podremos evitar que las mismas le lleguen
en forma de exigencias a través de mdultiples canales como : la familia, la

escuela, la television, sus amistades, la comunidad, etc.
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El problema no reside en decirle a un nifio que es bioldgicamente diferente de
una nifia, el conflicto radica en como hacerle ver, a pesar de lo que escucha y
observa, que no tienen porque ser socialmente desiguales, ni son justas la
cantidad de implicaciones que los roles tienen en el plano de los derechos y las
obligaciones. Los nifios nacen con capacidad para expresar sus emociones
pero se les socializa fuera de ellas 0 se les ensefia a expresar la ternura a
través de la rudeza, (apretones de mano, palmadas en la espalda,

exigencia, ...).’

Siempre se ha dicho que los hombres no lloran y con el tiempo han aprendido a
controlar sus lagrimas y el resto de sus sentimientos para lograr el
reconocimiento, hasta el punto de pedir excusas cuando no lo consiguen. Los
privilegios cuestan caros y en el campo de los sentimientos, todo lo que los
hombres ganan con poder lo pagan con represion emocional. La necesidad

de una meta les acompaiia siempre.

Diversos autores coinciden en sefialar que la identidad masculina se
construye por oposicion, por un proceso de diferenciacion de lo femenino, mas
gue como resultado de un proceso de identificacion con otros hombres. Ser
hombre es no ser mujer ni homosexual (al que se imagina como afeminado).Es

mas frecuente que se diga a los nifios que eso es cosa de nifias, que eso no es
cosa de hombres.

La identidad de género no determina la orientaciéon del deseo sexual, ni la
homosexualidad tiene porque significar que la identidad de género no esté
perfectamente asumida e interiorizada. Pero es curioso como muchos padres y
madres que piensan que la orientacion del deseo es de origen biologico,
sospechando que de todas formas la educacién es muy importante, tratan de

prevenir una posible homosexualidad a través de una educacidon muy

" véase en Asturias Laura E, Construccion de la masculinidad y las relaciones de Género,
Foro: "Mujeres en Lucha por la Igualdad de Derechos y la Justicia Social", Ciudad de
Guatemala, 5 de marzo de 1997.
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masculina, llegando a condicionar el contacto afectivo corporal, sobre todo,
entre el padre y el hijo, abundando los padres y madres que tratan a sus hijos

con mas brusquedad, o los acarician y miman menos que a sus hijas.

Cuando hablamos de masculinidad o masculinidades es preciso diferenciar los
roles de los estereotipos de género. Los roles aluden a lo que los hombres
concretos son, a sus conductas, actitudes y condiciones. Los estereotipos, en

cambio, a lo que la gente piensa que es tipico de los hombres.

Los roles sociales masculinos y femeninos son producto del aprendizaje de
patrones culturales, historica y socialmente asignados a cada sexo, y no una

consecuencia natural de diferencias determinadas por la biologia.*®

En resumen, los roles de género que hoy conocemos constituyen el producto
de la division del trabajo. Si bien se asientan en las diferencias biologicas,
sobre las mismas se ha erigido durante milenios una verdadera cultura por la

cual se fomenta el desarrollo de la mujer y el hombre.

Los estereotipos de género por su parte reflejan las creencias populares sobre
las actividades, roles y rasgos caracteristicos atribuidos y que distinguen a las
mujeres de los hombres. Esto significa que sus conductas se organizan en
funcion del género; por ejemplo, se espera que los nifios jueguen con carritos y

que las nifias lo hagan con mufiecas o juegos de té.

El estereotipo del género masculino se relaciona con la fuerza, la racionalidad,
la potencia, la independencia, el coraje. Los roles que le asignan son: construir,
producir, proveer, solventar economicamente, dominar, llevar grandes

emprendimiento.

No es posible hablar de masculinidad sin conocer las distintas perspectivas con
que se ha abordado el estudio del género. Por lo regular, los planteamientos
tedricos al respecto analizan la posicion social de las mujeres, si bien son
propuestas que involucran también a los hombres, estos no son el objeto

primario de su analisis, y por tanto, se pierden, se desvanecen o aparecen en

18 . . .
Ver anexo 1, varios ejemplos de roles masculinos.
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forma velada. En ocasiones, los hombres son sefialados como un conjunto

homogéneo: en otras apenas se les esboza.

Segun Julio César Gonzalez Pagés las perspectivas que mas estan siendo
utilizadas por los académicos en los estudios de masculinidad a nivel
internacional pueden ser varias y las mismas pueden ser identificadas de

muchas maneras. *°

I.2.1 Modelos de masculinidad

Cuando nos referimos a los modelos de masculinidad debemos tener presente
gue estos pueden ser tantos, como tantos sean los criterios de diferenciacion
social, criterios desde las relaciones de poder. Basandonos en la opinion de
Investigadores como: Ramon Rivero Pino (Universidad Central de las villas),
Mariela Castro Espin (CENESEX), Julio César Gonzalez Pagés (coordinador
de la Red Iberoamericana de Masculinidades), entre otros, podemos afirmar
gue hay tres tendencias dominantes para identificar estos modelos, una muy
patriarcal, muy estereotipada, de acuerdo a las caracteristicas y costumbres
gue histéricamente han sido construidas, que hemos ideado culturalmente,
refiriéndonos en este caso al modelo hegemonico de masculinidad tradicional.
La otra tendencia esta representada por el modelo de masculinidad que esta en
proceso de cambio, es un proceso de re- significaciéon de la masculinidad, de
busqueda, de ruptura del modelo patriarcal .Por ultimo esta la tendencia que
ilustra al modelo de masculinidad marginal, integrado por los hombres que no
llegan representar a cabalidad la masculinidad hegemdnica, pero que gozan de

ciertos beneficios de ella.

La primera tendencia esta basada fundamentalmente en aquello que a lo
largo de la historia se ha venido arraigando generacion tras generacion como

pautas que determinan la conducta humana.

Como los estudios de género tenian entre sus principales propdésitos evidenciar
la desigualdad vivida por las mujeres, los de la masculinidad enfrentan como

desafio visibilizar a los varones.

19 . . .
Ver anexo 2, Diferentes perspectivas de la masculinidad.
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El concepto de "Hombre" se ha construido, no desde una reflexion sobre si
mismo, sino sobre las alteridades subordinadas que ha creado, ya sean éstas
respecto a género, orientacion sexual o grupo étnico. La masculinidad se
define por lo que no es: ni es femenina, ni homosexual ni étnica. Bajo esta
definicion negativa el Hombre seria un varon heterosexual blanco occidental,
por lo que todo aquel/la que no se ajuste a este modelo es definido/a con
caracteristicas inferiores y tratados/as como tal en la jerarquia social. En cada
momento el modelo se presenta como exclusivo, Unico, puro, de tal manera
gue no pueda haber otro en competencia poniéndolo en duda o permitiendo la
disidencia. Este pensamiento (nico construye estereotipos que no solo
argumentan y “"demuestran” la superioridad masculina, sino que también
muestran e imponen a los hombres como deben comportarse para pertenece al

grupo de los elegidos y perpetuar la dominacion.

Bob Connell ve la sociedad global como un escenario para las masculinidades.
Connell define el importante término analitico “masculinidad hegemonica”
como: “la configuracién de las practicas de género que encarna la respuesta
actualmente aceptada al problema de la legitimidad del patriarcado, que
garantiza (o se lleva a garantizar) la posicion dominante de los hombres y la
subordinacion de las mujeres”. (Connell, 1995)

Connell (Connell, 1995) desarrolla algunos conceptos como “dividendo

patriarcal” o “masculinidad hegemaénica”.

Podemos definir las masculinidades hegemonicas como aquellas ideologias
gue privilegian a algunos hombres al asociarlos con ciertas formas de poder.
Las masculinidades hegemdnicas definen formas exitosas de “ser hombre” y
simultineamente marcan otros estilos masculinos como inadecuados o
inferiores. Estas serian las “variantes subordinadas” (Carrigan, Connell y Lee,
1987).

¢ Cuales son los cédigos de la masculinidad hegemadnica tradicional?

e Fuerte
e Violento
e Seguro

e Independiente
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e Competitivo

e Autosuficiente

e Importante

e Proveedor

e Duefio del espacio publico
e Mujeriego

e Citadino

e Heterosexual

e No afectivo

e Irresponsabilidad paterna
e Expresivo

e Control de la sexualidad

e Control de la reproduccion femenina
e Color blanco de piel

e Control de la accién femenina

El concepto de hegemonia utilizado para hablar de la masculinidad se entiende
con un proceso y no como algo terminado: es “La cuestion de cdmo grupos
particulares de hombres encarnan posiciones de poder y bienestar y como
legitiman y reproducen las relaciones sociales que genera su dominacion’
(Carrigan, Connell y Lee, 1987:179).

La hegemonia tiene formas de expresion relacionada con la clase social, pero
se da siempre a través de subordinacion de las mujeres (nifias y adultas) y de
los nifios, hace uso de diferentes recursos, desde la persuasion hasta la

violencia fisica.

La construccion de la hegemonia no es una cuestion de jaloneo entre grupos
ya formados, mas bien tiene que ver con la formacién de tales grupos
(Carrigan, Connell, Lee, 1987:181). De acuerdo con estos autores algunas

caracteristicas de las practicas hegemadnicas son:

1- El uso de la persuasién mas que el de la violencia fisica, aunque esta

ultima no esta descartada.
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2- La division del trabajo entre mujeres y hombres y también la
categorizacion de los trabajos que los hombres desempefian, esto es,

parece que hay trabajos mas masculinos que otros.

3- La participacion del estado que penaliza y promueve manifestaciones
especificas de masculinidad; por ejemplo, criminaliza la homosexualidad,

y promueve ventajas para aquellos que viven bajo el orden heterosexual.

La nocion de hegemonia en la comprension de las masculinidades supone

varias cuestiones.?°

Dividendo patriarcal: Viene a significar el conjunto de ventajas que
acumuladamente benefician a los hombres en comparacioén con las mujeres, en
virtud de sus salarios mas altos y mejores perspectivas de promocion.
(CONNELL, 1995))

Pero el patriarcado, oprime y controla no sélo a mujeres, homosexuales, etc.,
sino que también lo hace sobre los hombres, que se ven limitados para
expresar sentimientos, comunicarse a determinados niveles, dejar sentir el
cuerpo, liberar sanamente sus frustraciones, expresar sus miedos, sentir

placeres "prohibidos", disfrutar de sus hijos/as, de su pareja, etc. #

Los hombres sienten tanto como las mujeres, pero aprenden a ocultar sus
sentimientos, a través de un acondicionamiento potente y a menudo
violento, desde los afios formativos que determinan la conducta humana. Con
el establecimiento del patriarcado -- se les rob6é a los hombres la
posibilidad de la ternura, la expresion de sentimientos y la capacidad
de crianza, clasificAndolos como "débiles" al tener alguna de estas
caracteristicas 'y, por tanto, potencialmente "peligrosos" para la

formacion de su descendencia.

20
Ver anexo 3.

*1 éase en Juan Carlos Yuste, “Masculinidades, militarismo y patriarcado. Una ideologia de
subordinacién”. Disponible en http:\\ www.hombresigualdad.com. Consultado el 25 de Noviembre del
2008.
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Llegada cierta edad, a los varones les impedimos expresar ternura,
carifio, tristeza o dolor, todas expresiones de humanidad, y les
permitimos solamente la ira, la agresividad, la audacia, y también el
placer, como muestras de la masculinidad ideal. Es asi como construimos
el "macho" castrado de su sensibilidad y en buena parte de su amor y con

un comportamiento caricaturesco en su agresividad.

En las nifias, por el contrario, reprimimos las manifestaciones de
agresividad, de ira, y también de placer, y exaltamos las de ternura,
dolor y sufrimiento. Es asi como construimos la mujer "victima",
sufrida, abnegada, desprovista de audacia y caricaturizada en las

expresiones de tristeza y dolor. %

Sin embargo, parafraseando a Simone de Beauvoir, como los hombres no
nacen sino que se hacen, estos modelos no constituyen una esencia sino Mas

bien una ideologia destinada a justificar la dominacién masculina. 23

En este sentido, todo sistema de dominacion elabora una ideologia que lo
explica y justifica. En el caso del patriarcado, a lo largo de la historia se han
desarrollado modelos de masculinidad, adaptados a cada tiempo, que
comparten una definicion del mundo basada en la construccion de una
alteridad subordinada donde se atribuyen caracteristicas diferenciadas, la
mayoria de las veces basadas en aspectos hioldgicos, que siempre acaban
explicando y justificando la supremacia de los hombre sobre los no hombres.
De hecho, la supremacia del patriarcado se basa en esta desvalorizacion del

otro/a.?*

22 yéase Foro: Mujeres en lucha porlaigualdad de derechos yla justicia social, “Construccién de la
masculinidad yrelaciones de género”, Ciudad de Guatemala, 5 de marzo de 1997.

3 \iéase en Juan Carlos Yuste, “Masculinidades, militarismo y patriarcado. Una ideologia de
subordinacion”. Disponible en http:\\ www.hombresigualdad.com. Consultado e 25 de noviembre del
2008.

** Véase articulo Juan Carlos Yuste, “Masculinidades, militarismo y patriarcado. Una ideologia de
subordinacién”. Disponible en http:\\ www.hombresigualdad.com. Consultado el 25 de noviembre del
2008.
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Estos valores y caracteristicas potencian y justifican, en dltima instancia, el
control patriarcal de la sociedad porque introducen dichos modos de pensar y
comportarse en las relaciones interpersonales y familiares, generando en esos
espacios una escuela permanente para el aprendizaje de la subordinacion y la

obediencia.

La comprension del patriarcado como sistema de dominacion es esencial para
entender no solo el origen sino la pervivencia de la violencia contra la mujer a
nivel mundial con independencia de zonas, edades, razas o nivel cultural y
econdmico. El orden patriarcal supone una jerarquia que sigue las lineas de
género y generacion donde las mujeres y las generaciones jévenes estan
subordinadas a los hombres mayores. Este orden que apunta a los hombres
como duefios y jefes, es posible en virtud de la desvalorizacion y de la
subordinacion que objetiviza a las mujeres y las mantiene dependientes de

quienes las dominan. %

Esta posicion social de relativa inferioridad, reservada a las mujeres, obedece a
estereotipos genéricos construidos socialmente, que justifican en el nivel
ideoldgico las desigualdades y discriminaciones e incluso exclusiones de las
mujeres en lo sociocultural, lo econémico y lo politico, lo cual legitima su

estatus de subordinacion. 2°

Nuestra sociedad acepta intelectualmente los valores de igualdad,
libertad y autonomia, que explicita o tacitamente estan plasmados en la
Constitucion Politica de la Republica. Estos valores, sin embargo, no
se han traducido aun en comportamientos y politicas congruentes con
tales conceptos. Y la mas viva prueba de ello la encontramos en nuestra

propia casa, en la manera en que seguimos formando a nifias y nifios.

Sigue siendo representada la masculinidad hegemdnica en Cuba por los

hombres blancos, citadinos, y heterosexuales.

%5 Véase Proveyer Cervantes Clotilde, “Seleccion de lecturas de sociologia y politica social de género”,
Editorial Félix Varela, La Habana 2005

%% Véase Proveyer Cervantes Clotilde, “Seleccion de lecturas de sociologia y politica social de género”,
Editorial Félix Varela, La Habana 2005
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En un articulo publicado en la revista cubana Bohemia con el titulo de
"Machismo anclado en la tradicion" (2001) el sociélogo Luis Robledo refiere
que el concepto de masculinidad que manejamos es un producto historico
bastante reciente de alrededor de unos cien afios, y que la masculinidad
hegemadnica es, para Cuba, sinbnimo de machismo. EI machismo es el término
con el que se acufia la hiperbolizacién de la masculinidad y pone al macho,
entiéndase al hombre, como centro del universo. Utilizado muchas veces en
contraposiciéon al Feminismo, este conjunto de ideas socio-ideolégico-
culturales, se ha encargado de preservar la hegemonia masculina como centro
del poder. No demostrarlo convierte de inmediato a la persona en floja, débil,
femenina, atributos que le son asignados al homosexual a quien se ve con
desprecio, sobre todo en las sociedades latinas de fuerte raiz homofébica. La
homofobia es una actitud presente en la sociedad cubana, y, al igual que el

machismo, esta arraigada en patrones culturales. 2’

Aungue se reconoce que las cosas estan cambiando, un alto porcentaje de
nifias y nifios continda aprendiendo, desde muy temprana edad, que "el
mundo de la mujer es la casa y la casa del hombre es el mundo”. De
acuerdo con este guidn socialmente determinado, los varones juegan a ver
quién es el mas fuerte y audaz en ese mundo que es su casa; quién es el
mas habil y valiente, el mas capaz de desafiar las normas establecidas y
salirse con la suya. Es decir, aprenden a jugar a "ser hombres" y se
supone que todo ello afianza la masculinidad tal como nuestra sociedad

la percibe.

Pero lamentablemente mientras las alternativas se van construyendo y van
tomando un lugar en la historia social y subjetiva, los nifios siguen siendo
encaminados a crecer como hombres desde las pautas del libreto patriarcal, a
hacerse hombres en contravia de su misma identidad humana y de las nuevas

perspectivas sociales.

27 4 . . P 4, .. . . .
Véase articulo, Julio César Pagés, “Genero y masculinidad en Cuba: éel otro lado de una historia?

Disponible en http// www.cubaliteraria.com. Consultado el 25 de noviembre del 2008.
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Este proceso paulatino e inclemente, se sigue dando en el manejo coloquial de
la vida, de la mano de frases, refranes, afirmaciones, exigencias y gestos que,
como sabidurias de ocasion, facilitan la asuncion de las pautas masculinas

establecidas.?®

Como sociedad, no hemos aun analizado y apreciado, en toda su magnitud,
el dafio que causamos a nifios y nifias a través del rigido
acondicionamiento que les imponemos. Y es esa falta de analisis y
apreciacion lo que nos mantiene en un modelo de formacidon nocivo y
potencialmente destructivo, pues es el producto de acciones y actitudes
que, paraddgjicamente, niegan y contravienen otros valores vitales para
la convivencia, como lo son la ética, la solidaridad, el reconocimiento
mutuo y el respeto a la vida, a la individualidad y a la diversidad

humana.

La segunda tendencia esta referida al modelo de masculinidad que se
encuentra en estos momentos en proceso de cambio o de re-significacion, es

decir ruptura del modelo patriarcal.

Las diferencias generacionales matizan los comportamientos de la sociedad
mundial actual y las generaciones anteriores a traves de las cuales se ha ido
conformando el modelo hegemédnico estdn dando paso a otras con nuevos
modelos que van dejando prejuicios del pasado y que superan las propias
expectativas creadas alrededor del espacio privado de la familia el cual intenta

romper modelos androcéntricos de convivencia.

Se dice que se vienen gestando cambios y existiendo una ruptura de modelo
patriarcal ya que la mujer va ocupando un rol mas significativo en la sociedad,
ya no se ve solamente como ama de casa y madre, sino que encontramos a
una mujer que tiene un espacio importante dedicado a ella misma, a su
superacion como ser social y en igualdad de condiciones con el hombre, que a
su vez se ha desligado un tanto de la condicion machista que siempre lo
acompafaba y es capaz de asumir y compartir tareas que anteriormente eran

asumidas Uunicamente por la mujer.

28
Ver anexo 4.
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Hoy en dia existe mayor conciencia y comprension en cuanto a las relaciones
de género y de poder, motivadas estas por todos los estudios realizados en el
campo del género, en el cual se destacan los grupos feministas, y otros como
por ejemplo, hombres por la igualdad, donde también sobresale la participacién
de algunos hombres que han decidido vivir y representar su masculinidad de
manera diferente, ya no de forma dominante, violenta, sino apoyando

positivamente a las mujeres en todas sus demandas.

Son hombres que han asumido una ardua tarea para enfrentar la homofobia, la
marginacion, el racismo, las diferencias de clase, la opresién al sexo femenino;
dando lugar esto, a que se cuestione su hombria y estando sometido a todo
tipo de burlas y agresiones personales. Pero nada de esto les ha impedido que
sigan asumiendo una postura radical en cuanto a las manifestaciones

opresivas de la masculinidad hegemdnica.

Contribuir a transformar modelos de masculinidades dicotdmicas, encerradas
en soluciones sin salidas, podria ser una de los mas loables aportes de los
estudios sobre masculinidades. Pero estos cambios, tardan afos y hasta siglos

para llegar a resultados.

La tercera tendencia esta representada por los grupos marginales, hombres
gue no se identifican totalmente con el modelo hegemdnico de masculinidad
encontrandose en este grupo los homosexuales, transexuales, bisexuales,
metrosexuales. Pudiéramos ademas incluir a los negros y campesinos ya que
muchas veces son marginados socialmente por cuestiones de raza y

diferenciaciéon social.

Entre las masculinidades que han sido objeto de todo tipo de discriminacion,
ocupa el primer plano la de los homosexuales. La homosexualidad ha estado
presente en las sociedades desde tiempos muy antiguos, y se han encontrado
casos de homosexualidad bastante bien documentados desde la mas temprana

antigtedad.

Es una orientacion sexual y se define como la interaccion o atraccién sexual,
emocional, sentimental y afectiva hacia individuos del mismo sexo.
Etimolégicamente, la palabra homosexual es un hibrido del griego homos (que

en realidad significa igual y no, como alguno creeria, derivado del sustantivo
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latino homo, que quiere decir hombre) y del adjetivo latino sexualis, lo que
sugiere una relacion sexual y/o sentimental entre personas del mismo sexo,
incluido el lesbianismo. EIl término gay, que en inglés clasico significa alegre,
suele emplearse para referirse a los hombres homosexuales, y el término

lesbiana para referirse a las mujeres.

La actitud hacia la homosexualidad ha variado a lo largo de las diferentes
épocas y entre los diversos grupos y subgrupos culturales, oscilando entre la
aceptacion (en la antigua Grecia), la tolerancia (en el Imperio romano) y la

condena absoluta (en muchas sociedades occidentales y orientales).

Es contemplada de diversas maneras por los diferentes ordenamientos
juridicos: como primera diferencia, existen paises donde el comportamiento

homosexualidad esta penado y otros donde no lo esta. #°

El término homosexual ha condenado de forma injusta a quienes prefieren
variantes sexuales ajenas a la heterosexualidad, opcién que si goza de una
total aceptacion y muchos al asumirla se vanagloria de su condicién de macho
hegemadnico. Las personas homosexuales seran juzgadas como flojas, débiles,
femeninas, amaneradas. Tales atributos denotaran poca confiabilidad para
ejercer determinadas profesiones, sobre todo las relacionadas con dediciones
de poder. Este comportamiento estd generalizado en todas las sociedades

latinas, con una fuerte raiz homofébica.*°

La homofobia es la aversion, el odio irracional, el miedo, el prejuicio o la
discriminacion contra hombres o mujeres homosexuales, aunque también suele
incluirse a las demas personas que integran a la diversidad sexual, como es el
caso de las personas bisexuales o transexuales, y también a aquellas que
mantienen actitudes o habitos comunmente asociados al otro sexo, como los
metrosexuales. Estas actitudes respecto al colectivo homosexual estan muy

extendidas por las diversas sociedades, siendo generalmente inversamente

29
Ver anexo 5.

% Véase Proveyer Cervantes Clotilde, “Seleccién de lecturas de sociologia y politica social de género”,
Editorial Félix Varela, La Habana 2005.
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proporcional al desarrollo econdbmico, democratico, cultural y urbano de una

sociedad.

Muchos de los conceptos relativos a la orientacién sexual (, homosexualidad,
bisexualidad, transexualidad, metro-sexualidad.) se confunden a veces entre si,
sobre todo por falta de informacién y por exceso de prejuicios, sin embargo
cada uno de ellos por separado tienen significados bien diferentes aunque en

algunos aspectos sean similares.

La bisexualidad no es mas que la atraccion sexual por ambos sexos.
Las personas bisexuales son capaces de tener fantasias y disfrutar tanto de
las relaciones fisicas heterosexuales como de las homosexuales, aunque
algunos muestren mayor preferencia por uno de esos dos tipos de relaciones.
En general, los bisexuales estan satisfechos con el sexo con el que han nacido
y no poseen, tal como podria creerse, érganos sexuales de ambos sexos,

como se da en los hermafroditas.

La bisexualidad estaba admitida en la antigua Grecia y se aceptaba sobre todo
en el caso de las relaciones entre jovenes y entre hombres mayores, a menudo

casados, como una forma de amistad o de relacion iniciatica y formativa

Uno de los grandes problemas que enfrentan los bisexuales se deben a la
existencia de tables en la mayor parte de las sociedades, que dificultan las
elecciones sexuales mlultiples o variadas. Ello puede inducir a las personas
bisexuales a verse forzadas a tomar partido exclusivamente por la
heterosexualidad o la homosexualidad, lo cual puede causarles angustia
emocional tanto a ellos como a sus parejas. Asimismo, pueden desarrollar
sentimientos de culpa ante la diferencia entre lo que son en realidad y lo que

creen que la sociedad espera que sean.

La bisexualidad no debe confundirse con el travestismo, que consiste en
vestirse y actuar como una persona del sexo opuesto, ni con la transexualidad,
que consiste en la identificacion con los caracteres sexuales del sexo opuesto.
Sin embargo, eso no quiere decir que los transexuales o los travestis no sean

bisexuales.
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Los transexuales adoptan las formas de vestir, las conductas sociales v,
normalmente, las preferencias sexuales tipicas del sexo opuesto. También
utiizan hormonas y desean someterse a una operacion de cambio de sexo
para modificar su apariencia fisica. Esta cirugia se aplica en algunos paises a
transexuales masculinos y femeninos, y cada vez son mas las personas que la
solicitan. Una persona transexual encuentra que su identidad sexual esta en
conflicto con su anatomia sexual. Es decir, se produce una disconformidad

entre su sexo biolégico y su sexo social y el sexo psicoldgico.

En el hombre biolégico se eliminan el pene y los testiculos, se crea una vagina
funcional, se administran estrogenos para aumentar el volumen del pecho v,
mediante electrdlisis, se elimina el vello de la piel. Por su parte, la mujer
biolégica puede someterse a una mastectomia, a la reconstruccion de los
genitales masculinos —proceso complejo que hoy todavia es incipiente— y a la
administracion de testosterona para modificar sus caracteres sexuales

secundarios.

Otro de los conceptos que debe quedar aclarado es el de metrosexual. Un
metrosexual es un hombre que siente una gran preocupacion por su imagen y

se caracteriza por gastar en cosméticos y ropa bastante mas que la media.

El metrosexual es un hombre que no necesariamente debe ser adinerado, vive
en la metrépolis y le gusta vestirse con ropa a la moda, se arregla las ufias
(manicuras), cuida su piel (faciales, tratamientos, etc.), usa cremas, se tife el
pelo, etcétera. Puede ser este hombre homosexual, heterosexual o bisexual. Lo
gue importa es que el individuo se "gusta" a si mismo y no tiene miedo en

hacerlo saber o en manifestarlo de forma evidente.

Algunas sociedades no ven con buenos ojos a este tipo de hombres y los tildan
de afeminados u otros términos peyorativos (como por ejemplo marica, puto,

gay, etcétera; considerando esta palabra como insulto).

A pesar de la generalizada inclinacion de hombres y mujeres a reproducirse, no
existe evidencia de que los seres humanos posean un instinto innato que les
lleve a una conducta sexual especifica, es decir, que se sientan atraidos

Unicamente por personas de un sexo a lo largo de toda la vida. En el caso
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contrario, la relacion con el progenitor del mismo sexo seria dificil, al igual que

la intimidad con hermanos o amigos del mismo sexo.

La homofobia es una actitud vigente en todo el mundo, se ha logrado mucho en
reconocer los derechos de las personas que integran la diversidad sexual
mediante movimientos cuyo objetivo es combatir cualquier estatus o
caracteristica que tradicionalmente ha justificado un tratamiento desigual
promoviendo los derechos vy privilegios del grupo desfavorecido en cuestion,

pero aun falta un largo trecho por recorrer en ese ambito.

En esta tendencia, como se afirmoé con anterioridad también se encuentran los
negros, campesinos, religiosos, que a pesar de gozar de los privilegios de la
masculinidad hegemodnica, muchas veces son marginados por cuestiones de
raza, clase social, zona de residencia, creencias religiosas, entre otras, todo

esto determinado por las relaciones de poder.

En la sociedad cubana, en los ultimos afios ha existido una labor persistente
en reconocer un espacio importante a estas masculinidades marginadas, pero
el comportamiento homofébico igual que el machismo estd arraigado a
patrones culturales, la disconformidad y el aislamiento a estos grupos se
evidencian en las relaciones sociales y continlan siendo tabd para muchos

cubanos.

I.3: Medios de Comunicacion Masiva. La Television

Actualmente el concepto de Medios Masivos de Comunicacion nos es tan
familiar que la gran mayoria de nosotros podemos pensar que estos términos
hacen referencia a las tecnologias que actualmente conocemos como son: la
prensa, el cine, el radio, la televisién y las nuevas tecnologias de comunicacion,
sin embargo, estos conceptos guardan entre si una historia que de no haber
existido, no hubiera sido posible el alcance de una revolucion tecnologica y por

tanto en este momento no podriamos hablar de ellos.

El desarrollo tecnologico de dichos medios ha permitido saltos cualitativos de
indudable repercusidn social, desde la simple imprenta, cuya invencion permitio
la difusion del libro en el siglo XV1y cuyo perfeccionamiento permitio la difusion

de la prensa a partir del siglo XVII, hasta los modernos sistemas de
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comunicacién que permiten las nuevas tecnologias de la informacion. No
obstante, los grandes avances se han dado en el siglo XX, coincidiendo con el
paso de la sociedad industrial a la sociedad postindustrial: radio, cine, musica
grabada, television. La historia de los medios de comunicacién de masas es el
fruto de una compleja interrelacion entre tecnologia, situacion socioeconémica,

necesidades y relaciones sociales. 3!

La comunicacién mediante los medios es decir la comunicacién masiva, se
caracteriza por ser andnima e impersonal, no esta dirigida a un individuo en
particular sino a grandes grupos heterogéneos sobre los cuales es capaz de
influir de forma simultanea a través de medios técnicos (como la prensa, la
radio, televisién, y cine) que son denominados medios de comunicacion

masiva.

En la comunicacion masiva la fuente es siempre una institucién y el emisor
suele ser un profesional de la comunicacion; la relacion entre emisor y receptor
es unidireccional y rara vez reciproca, e implica el contacto inmediato entre el
emisor y muchos receptores, lo que facilita la respuesta de varios sujetos a la
vez. Aunque no es presumible la uniformidad de las respuestas ante el impacto
de los mensajes que se transmiten por los medios de comunicacion masiva,
siempre las variaciones serdn menores que si se diera la comunicacién de

forma interpersonal.

En cualquiera de los esquemas que utilicemos como referencia encontraremos
gue la comunicacion masiva supone la transferencia de informacion (mensaje)
bajo la forma de energia, entre dos puntos (emisor y receptor), en un intervalo
de tiempo. El eslabén que los une es el canal, la operacion de convertir la
informacién en energia transmisible es la codificacién y el mensaje es la sefal
ya codificada. La codificacion es realizada por la fuente, mientras que la sefal
es codificada por el receptor al interpretar y asimilar a su contexto y segun su

experiencia, la informacion.

** Véase en Merton; Lazarsfeld: Comunicacién de masas, gusto popular y acciéon social
organizada. Publicado en MURARO, Heriberto (comp.). La comunicacién de masas, Centro
Editor de América Latina, Buenos Aires, 1977.
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Para que este proceso ocurra es importante que exista una sintonia, es decir,
gue entre emisor y receptor exista un minimo de experiencia comun que les

permita establecer la comunicacion.

La comunicaciéon masiva presenta una serie de caracteristicas de gran

importancia.>?

Entre las funciones de la comunicacién de masas se pueden sefalar las

funciones sociales:

¢ Informacién: proporcionan informacion sobre los acontecimientos en el
mundo y en nuestro medio, sefialan las relaciones de poder, facilitan la
innovacién, el progreso y la adaptacion.

e Correlacion: contribuyen a dar apoyo a la autoridad y las normas
establecidas, socializar, coordinar actividades distintas y crear consenso.

e Continuidad: permiten difundir y mantener la cultura dominante y el
reconocimiento de  subculturas, asi como forjar y mantener la
comunidad de valores de la sociedad.

e Entretenimiento: los medios proporcionan formas de diversion vy
entretenimiento, y contribuyen a reducir la tension social.

e Movilizacién: los medios permiten desarrollar campafias a favor de
objetivos sociales, politicos, economicos, etc., e involucrar a los
ciudadanos a favor de determinados proyectos y causas.

Esta enumeracion solo se refiere a funciones sociales que cumplen los
medios de comunicacion masiva con un propésito a favor del desarrollo de la
sociedad y de sus ciudadanos. Sin embargo, es preciso recordar que no
siempre los medios de comunicaron son utilizados de esta forma, y no se
puede olvidar que los mismos como institucion social siempre se encuentran
en funcion de responder a los intereses de la clase dominante en cada

sociedad.

Estos contribuyen en gran parte a fijar las maneras de pensamiento de la
sociedad; a establecer la agenda de los asuntos politicos, sociales y
econdémicos que se discuten; a crear o a destruir la reputacion de una

organizacion, persona o grupo de personas; proporcionan informacion y

32 , o S .
Ver anexo 8. Aqui expongo las caracteristicas fundamentales de la comunicacion masiva.
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elementos para que la persona o el publico construyan, ponderen y formen sus
opiniones. Son en muchas ocasiones los intermediarios entre la sociedad vy el
poder politico. Son un poder porque poseen los instrumentos y los mecanismos
gue les dan la posibilidad de imponerse; que condicionan o pueden condicionar
la conducta de otros poderes, organizaciones o individuos con independencia

de su voluntad y de su resistencia. (Caprizo, 1999 :78).

Los medios acomparian los procesos de sociabilizaciéon, ofrecen referentes de
conocimiento muy importantes, imagenes del mundo exterior y de personajes
gue constituyen parametros de interpelacion, modelos étnicos y sociales de
éxito y fracaso, que interacttan con los que vienen de su familia, el barrio o el
entorno social inmediato. Se puede afirmar que los medios masivos han dejado
de ser externos y se han incorporado a las experiencias personales, familiares
y escolares, se han hecho parte de su sociabilidad y han transformado,

ademas, los modos de percepcion de la realidad.

Indudablemente, los medios masivos de comunicacion que tienen mayor
influencia en la actualidad y sobre todo en la educacion son la Television vy el

Internet, pero esta investigacion se refiere solamente a la television.

En 1929, J. Boird basandose en experimentos anteriores consiguio la primera
transmision televisiva, con una imagen muy poco definida .Diversas
modificaciones técnicas las fueron perfeccionando y poco después se ponian

en marcha las primeras emisiones publicas.

La televisién se impone sobre otros medios y deja atras al cine por penetrar en
el hogar, en la vida diaria y llegar a formar parte del cimulo de habitos de
cualquier hombre de nuestra época, la television estd en el hogar, solo se
necesita encenderla. Cuando se utiliza para fines educativos es bastante eficaz
en lograr la atencién y memorizacion sobre el material en ella presentado,
segun las cuatros categorias propuestas por Schramm, la television posee tres

de ellas que son:

1. ESPACIO-TIEMPO
2. PARTICIPACION
3. RAPIDEZ
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Esto demuestra la eficiencia del medio.*3

Se dice ademas, que constituye una ventana abierta al mundo, cuya realidad
podemos contemplar desde la comodidad de nuestros hogares. Frente a esta

afirmacion hay que tener en cuenta determinados elementos. 3

El lenguaje televisivo, la imagen, es un lenguaje contornear, figurativo, pero no
conceptual. Apela a los sentidos, pero no existe en el una relacion estrecha con
la actividad mental elevada. Al contrario de lo que sucede con el lenguaje
verbal, la imagen televisiva se distingue también del dibujo, pues se muestra la
realidad. El pensamiento, en sus estratos mas elevados opera con esquemas
mentales abstractos y no con imagenes, de alguna manera pudieran llegar a

constituir estorbos para la comprension.

Se piensa que la imagen visual es un medio de comunicacion universal. Sin
embargo, aun cuando la imagen tiene muchas virtudes, esta ha de ser un
lenguaje universal que no la tiene. Cada persona al recibir "sefiales visuales"

(fotografias) e interpretarlas lo hace de manera distinta.

No es del todo correcto calificar a la television como un medio de
comunicacién. Esta exige un intercambio de mensajes significativos entre
emisor y receptor. En ella existe una clase de emisidén unidireccional de
mensajes sin posibilidad de respuesta por lo que en sentido estricto dicha
comunicacién no existe mientras no se de una posibilidad de reversibilidad, no
existe realmente comunicacion, y si a esto afadimos "social', entonces el
problema se agudiza todavia mas para que la television se convierta en un
medio de comunicacion, es necesario que este esté a disposicion de la
sociedad y que esta pueda utlizarla para plantear a través de ella sus
problemas dialogar consigo sobre ellos y buscar soluciones. Por tanto, debe
constituir un instrumento que facilite el didlogo entre los miembros de la
sociedad. Para ello es necesario cambiar por completo la actitud pasivo-

receptora de sus miembros por otra dinamica-activa.

33
Ver anexo 6.

34
Ver anexo 7.
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Siguiendo a Raymond William (Lamas 1996), es posible afirmar que las
cualidades y recursos técnicos de la television estan culturalmente
determinados, por lo que mas que cualidades meramente técnicas, son formas
culturales a partir de las cuales se realizan asociaciones y “efectos” especificos

en el lenguaje televisivo, dando por resultado un discurso electronico particular.

La televisibn entonces no solamente tiene la capacidad técnica de representar
el acontecimiento social sino de también hacerlo verosimil, creible para los
televidentes. Y es precisamente esta combinacion de posibilidades técnicas del
medio televisivo lo que le permite naturalizar su discurso “ante los propios ojos”
de la audiencia. Otros medios de informacidn y otras instituciones sociales para
lograr la naturalizacion de sus discursos tiene que recurrir a otros tipos de
referentes, a la television le basta con poner a su audiencia frente a la pantalla

para ponerla (aparentemente) frente a la “realidad”.

El inicio de la television en Cuba esta marcado por la representacion de dos
Monopolios transnacionales: Dumont y RCA Victor. Dos nombres: Gaspar
Pumarejo y Goar Mestre, resaltan asociados a este medio. Gaspar Pumarejo
era el dueiio de la Union Radio Television, canal 4 mientras Goar Mestre
poseia el canal 6. EI 24 de octubre de 1950 se lanzo al aire la primera sefial de
television comercial en Cuba por el Canal 4 (Union Radio Television), una de
las primeras en América. El 18 de diciembre de ese mismo afio sali6 al aire el
Canal 6, de Goar Mestre, con un programa dramatico de tensién. En 1958 el
pais contaba con 25 transmisores de television instalados en La Habana,
Matanzas, Santa Clara, Ciego de Avila, Camagiiey, Holguin y Santiago de
Cuba. EIl servicio estaba organizado en tres cadenas nacionales con 7
transmisores cada una. Estas eran CMQ Television, Unidon Radio Television y

Telemundo. Los 4 transmisores restantes estaban instalados, 3 en La Habana
y 1 en Camagley. La television cubana nacié asociada a los patrones
norteamericanos. La produccion y televisiva de la época se caracterizaba por la
publicidad y la propaganda con fines comerciales y politicos por una parte,
mientras la produccion se centraba en el contenido melodraméatico como
género fundamental. EI 6 de agosto de 1960, los Medios de Comunicacion de
Masas cubanos fueron nacionalizados, junto a otras compafias
norteamericanas. Integrantes de las cédulas del 26 de Julio en la CMQ, entre

los que se encontraban Palau, Abraham Maciques, y Amaury Pérez Garcia,
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intervinieron la televisiéon y la radio. Por esta razon, las politicas culturales de
los medios de difusién de masas fueron puestas en funcion del proyecto social
cubano. La Radiodifusion y la Television, después de la nacionalizacion
pasaron a integrar en ICRT (Instituto Cubano de Radio y Television) y en 1968
los transmisores de radio y television, asi como los enlaces comenzaron a ser
operados por el Ministerio de Comunicaciones. En 1986 se crea, Cubavision
Internacional la cual ha consolidado su experiencia en la prestacion de
servicios a agencias de noticias y cadenas de television que realizan

coberturas en Cuba.

I.4: Tratamiento a los modelos de masculinidad en la television

Como se ha mencionado con anterioridad, los medios masivos de
comunicacién son un poderoso instrumento de socializacion, tanto 0 mas
poderoso que la familia, la escuela o el trabajo, porque forman los sentimientos
y las creencias, entrenan los sentidos y ayudan a formar la imaginacién social.
Llegan a las personas a través de la vista (imagenes), el oido (sonidos,
melodias) o de ambos (television, peliculas, videos), en combinaciones muy

atractivas y envolventes.

La television es un medio de comunicacion que tiene gran influencia sobre su
publico y los mas propensos a reproducir lo representado por ella, son los nifios

y jovenes que son los que mas horas pasan delante de la pantalla.

Segun criterios de expertos que estudian el campo del género, en la sociedad
en general existe una tendencia al cambio en cuanto a la formacion de valores
relacionados con los diferente modelos de masculinidad; estos cambios van
desde algun relajamiento en las usanzas, como por ejemplo, el que algunos
hombres usen aretes, cuiden su cuerpo 0 Se preocupen por su vestuario,
elementos culturales que tradicionalmente se han considerado como
femeninos; hasta que el hombre asuma actividades del hogar, o posiciones
sociales inferiores a las mujeres, sin que su rol masculino, ni su masculinidad,
se ponga en duda. Por el contrario, amplia sus alternativas de accion .Una
consecuencia de estos cambios radica en la ambigtiedad de los patrones de
referencia sobre la masculinidad o en la desaparicién en determinados casos

de los mismos y que todavia en los medios de comunicacion y en especifico la
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television se siguen representando y a la vez reproduciendo caracteristicas y
valores relacionados con la masculinidad hegeménica. Generalmente se
muestran los mismos tipos de hombres a traves de la pantalla, el ultra-
competitivo, deportistas, violentos, mujeriegos, duefios del espacio publico y

sobre todo superiores a la mujer.

Para los medios el género masculino pareciera que no ha evolucionado y
sigue comportdndose de la misma manera que hace dos siglos. Se
representan en menos medida, los amos de casa, los hombres afectivos, los

gue le asignan un espacio a la mujer en la sociedad, buen padre y esposo.

En el hombre sigue valorandose el que sea cabeza de familia, se mira su
hombria, olvidandose de sus sentimientos, sus errores son normales, y sus

deslices sexuales son productos de su masculinidad.

En cuanto a las masculinidades marginadas, se han observado cambios
favorables en cuanto a la trasmision de programas dedicados a esta tendencia,
aunque todavia en nuestra sociedad existen muchos prejuicios y

manifestaciones homofébicas.

Algunos realizadores, en este caso los mas arriesgados, han incluido el
tema de la homosexualidad en algunos seriales televisivos, pero el producto
final que ha recibido la teleaudiencia no se ha librado de los prejuicios y

estereotipos existentes en Cuba hacia la diversidad sexual.

La inclusibn en los programas humoristicos de un personaje gay,
extremadamente amanerado, que provoca la risa por su propia naturaleza

homosexual, ha sido la presencia mas usual de la homosexualidad en la

televisién cubana.

Esta es la forma mas facil de no abordar el fenbmeno. Lo que se hace es
ridiculizar a las personas y al final se queda bien con la mayoria de la sociedad,
e incluso con muchos homosexuales y bisexuales que no se reconocen a si

mismos publicamente.

Armando Alvarez(Gozales 2001), médico que trabaja en la prevencién del Sida,
considerd que “el tema de la homosexualidad es poco tratado en los medios v,

cuando se trata, ademas de satirizar personajes y reforzar estereotipos
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existentes en la poblacion, se plantea como una conducta reprobable y

marginal, casi siempre referida al sexo masculino.

El VIl Congreso de la Unidn de Escritores y Artistas de Cuba asumio, fomentar
los debates sobre temas que en la actualidad afectan el desarrollo intelectual,
ideoldgico y formativo de nuestra sociedad. Con éste propdsito, el 5 de junio
del 2008, la Seccion de Critica e Investigacion de Cine, Radio y Television de la
UNEAC, abrid su espacio para el Foro de Reflexion en la Sala Nicolas Guillén
de dicha institucidn, al andlisis del reflejo y tratamiento de la masculinidad en
los medios de comunicacion, haciendo especial énfasis en el tratamiento de

las masculinidades marginadas.

Este evento contdé con el apoyo de especialistas que se desenvuelven en el
campo de la comunicacion y género, como es el caso de Teresa Valdeés,
Master en Ciencias de la Comunicacion, y el acompafiamiento del Lic. Andrey
Hernandez, coordinador nacional de capacitacidén-investigacion del Proyecto
HSH (hombres que tienen sexo con otros hombres) del Centro de Prevencion
de VIH-SIDA, y la intervencion especializada del Dr. Julio César Gonzalez

Pagés, coordinador general de la Red Iberoamericana de Masculinidades.

El mismo comenzé sefalando las desorientaciones que hay en los medios de
comunicacién en relacion a los conceptos de masculinidad y a todo lo que este
se refiere, afirmo que las distorsiones provocadas alrededor de este concepto,
no hacen mas que generar desconcierto en la sociedad actual,

extremadamente subordinada a dichos medios.

Desde los afios noventa se viene luchando por que todas las instituciones de
nuestro pais incorporen en sus objetivos: propiciar un tratamiento adecuado a
la masculinidad y a los diferentes modelos que la conforman y para esto han
contado con el apoyo de los estudios relacionados a dicho tema, temas que se
han venido abordando desde la Primera Jornada Cubana de Estudios de las
Masculinidades, propiciando que el tema de la masculinidad sea una
necesidad vigente para nuestra sociedad donde los medios de comunicacion
se propongan responder al perfeccionamiento de la programacién, mostrando
a la masculinidad y la homosexualidad como importantes problematicas

vigentes en nuestro pais.
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Pero es injusto dar a los medios y en particular a la televisiéon, toda la
responsabilidad en el tratamiento de la masculinidad, pues es en la sociedad
donde se construyen éstas nociones y SOmMOS nosotros quienes las

construimos.

La televisién, como todos los medios de comunicacion, no es sino reflejo de la
inevitable subjetividad de sus realizadores y sobre todo de lo que acontece en

nuestra cotidianidad.

Es necesario que tanto la television como los medios masivos de
comunicacién y en particular nuestra sociedad asuman los cambios que
vienen surgiendo en cuanto a las masculinidades y la reproduccién de la
misma sobrepasando todo tipo de obstaculos que se presenten a diario,
propiciando un adecuado tratamiento de la masculinidad en todos los sectores
de nuestra sociedad. Valdria la pena citar en este momento una frase de
Kipnis (1993), muy afin al tema; “Algo esta conmoviendo el corazén de los
hombres. Estamos empezando a rebelarnos contra muchas y penosas
limitaciones de nuestros modelos tradicionales. Estamos buscando nuevas
imagenes de la masculinidad que nos apoyen en una recuperacion de los
sentimientos, de la vitalidad, de la conexién con la naturaleza, de nuestros

cuerpos, nuestros hijos, mujeres, y de otros hombres”.
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Capitulo 2: Fundamentos metodologicos de Ia

investigacion. Andlisis de los resultados.

IT. 1: Enfoque de Investigacion.

Esta investigacion se fundamenta bajo las bases de la metodologia cualitativa
sin obviar la recurrencia a determinados métodos y técnicas de la metodologia

cuantitativa a la hora de medir los resultados.

La metodologia cualitativa fue seleccionada pues contribuye a la interpretacion
de los significados de las acciones de los sujetos y permite percibir las
prioridades, los atributos, los rasgos o caracteristicas que particularizan a la
television, como medio de comunicacion capaz de manejar temas desde la
perspectiva de género, permitiendo percibir los atributos y caracteristicas que
particularizan al género como concepto, a los modelos de masculinidad
evidenciados en la sociedad cubana actual y especialmente en la
determinacion del tratamiento que el programa “Oleo de mujer’ de Tele-

cubanacan ofrece a los modelos de masculinidad.

El enfoque cualitativo es una propuesta interpretativa que busca en cada
fendbmeno estudiado la diversidad, a la vez que lo particulariza. Este deviene
del desarrollo de la sociologia como ciencia, la cual intenta devolver a la

sociedad su propia imagen.

De lo anterior, es que se adopta este tipo de investigacion conformada el objeto
de investigacion, el procedimiento y el objetivo de investigacion, que surge a
raiz de la necesidad latente del diagnéstico de los elementos que demuestren
la reproduccion o no del modelo hegeménico de masculinidad por parte de

Telecubanacan y el programa especifico analizado.

Dentro de los métodos y técnicas cualitativas a utilizar estan la revision
bibliogréfica, observacion cientifica, entrevistas semi-estructuradas y andlisis

de contenido.
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II 11 Andlisis de las Técnicas Empleadas.

Analisis Documental: Este constituye el punto de entrada al dominio o &mbito
de investigacion que se busca abordar, e incluso, es la fuente que origina en
muchas ocasiones el propio tema o problema de investigacion. Sin embargo,
este estudio se concentra en todas las oportunidades que el método y las

técnicas respectivas a él, ofrecen.

Los documentos fuente pueden ser de naturaleza diversa: personales,
institucionales o grupales; formales o informales. A través de ellos, es posible
capturar informacién muy valiosa para lograr el encuadre. Dicho encuadre
incluye, basicamente, la descripcion de los acontecimientos rutinarios asi como
de los problemas y reacciones mas usuales de las personas o cultura objeto de
andlisis. De otra parte, permiten conocer los nombres e identificar los roles de
las personas clave en la situacion sociocultural, objeto de estudio.

En este caso, el andlisis documental se realiza a partir de la busqueda de los
temas y conceptos a tratar en el transcurso investigativo que incluye
informacidn relacionada con el campo de comunicacién y género siguiendo un
orden de lo general hasta lo particular, iniciando con las conceptualizaciones de
sexo, género y masculinidad, determinando las caracteristicas esenciales de
sus principales modelos y seguidamente los medios de comunicacion hasta
llegar especificamente a la television; ademas de revisar documentos oficiales

que caracterizan a Tele-cubanacan y al programa “Oleo de mujer’.

Analisis de contenido: La definicion clasica del andlisis de contenido es la
realizada por Berelson en 1952: el analisis de contenido es una técnica de
investigacion para la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del
contenido manifiesto de la comunicacion (Urrutia, Lourdes; 2003, pp.322).
Es aplicada, fundamentalmente, a materiales escritos como: diarios de vida,
discursos, libros, peridédicos, cartas, carteles, folletos de propaganda, revistas,
por citar algunos. Sin embargo, no solo se circunscribe a materiales escritos
sino que también es utilizado para el analisis de emisiones radiales y
programas de television.

La aplicacion de esta técnica se caracteriza por el establecimiento de tres
elementos fundamentales: unidades de analisis, indicadores para dicho analisis

y categorias a valorar o a exponer. Las unidades de andlisis constituyen la
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base para la cuantificacién de los diferentes aspectos de contenido que nos
interesan en el estudio. Las unidades de analisis permiten al investigador
analista pasar a la enumeraciéon y en general a la cuantificacion del contenido.
En la investigacionla unidad de anélisis es el programa “Oleo de mujer’,
transmitido por Tele-cubanacan con una frecuencia semanal los lunes a las
12:00pm; los modelos de masculinidad van a constituir la categoria de analisis
y la misma se manifiesta en tres dimensiones diferentes, la primera dimension
es el modelo de masculinidad tradicional, es decir el hegemdnico, la segunda
representada por el modelo de masculinidad marginal y la tercera por el
modelo de cambio, los indicadores se definen por los elementos que conforman
y dan sentido a dichas variables, los cuales se expresan a través de las

caracteristicas que identifican dichos modelos. (Ver anexo 9).

En este caso la unidad de andlisis va a estar dada por los tres cédigos que
conforman el producto: el visual, textual y sonoro. De ellos, se utiliza
solamente, el cédigo textual, recurriendo al visual solo para la reafirmacion del
modelo de masculinidad reproducido.

Los indicadores se definen por los elementos que conforman y dan sentido a lo
textual y lo visual. Dentro de lo textual se analizarian a través de los siguientes
elementos: Palabras, frases y modelo comunicativo (en el contenido, en los
efectos y en el proceso), el mismo funciona de forma general y no se sustenta
en un modelo en particular a seguir en el programa.

Lo visual se analizard a través de la estructura dramatica (concordancia,
profundidad del tema que se trate, de lo general a lo particular, giros en el
programa), simbolos, cddigos y gestos.

Observacion cientifica: esta técnica fue utilizada mediante el visionaje que se
le realizé al programa: con el objetivo de poder determinar el tratamiento de los
modelos de masculinidad por parte del programa Oleo de mujer, a través de la
imagen, los gestos, las palabras, las frases y la forma de proyectase tanto del

invitado como el locutor. (Ver anexo 10).

Entrevista semi-estructurada: Las entrevistas semi-estandarizadas o
entrevistas en profundidad, es un método de investigacion cualitativo,
entendido como reiterados encuentros cara a cara entre el investigador y los
informantes, encuentros estos dirigidos hacia la comprension de las

perspectivas que tienen los informantes respecto de sus vidas, experiencias o
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situaciones, tal como las expresan con sus propias palabras. (Taylor; Bogdan,
2002)

En esta entrevista se combinan las preguntas previamente elaboradas y
estructuradas, con la forma de abordar un tema o aspecto de interés, se la da
la flexibilidad para que el entrevistado lo desarrolle y a la vez, en el transcurso
de la entrevista se hacen las respuestas que el entrevistador entienda sea

necesario hacer buscar, ampliar y profundizar en la informacion buscada.

La misma fue aplicada al colectivo de trabajo del programa “Oleo de mujer’ y a
los especialistas de la institucion. Cuenta con una serie de preguntas
establecidas a raiz de la necesidad de la investigacién, buscando de esta forma
aclarar la problematica trazada, posibilitando el uso de otras preguntas aunque

no aparezcanen la guia de la entrevista. (Ver anexo 11)

IT.2: Caracterizacion general de la institucion.

El canal Tele-cubanacan fundado el 5 de noviembre de de 1984 en Villa Clara
incrementd en el centro del pais la apertura y desarrollo de la televisidon
cubana. La intensa actividad periodistica e informativa convirtié a este
prestigioso centro en vanguardia de las comunicaciones en el territorio central.
De simple corresponsalia se convirtio en un auténtico canal de programacion
variada, informativa, cultural, deportiva y recreativa; con el apoyo de un nutrido
grupo técnico y profesional se elabora un producto televisivo ético y estético,
con un marcado caracter politico e ideoldgico con la mision de educar, divulgar,
orientar e informar al publico televidente sobre la realidad econémica, politica y
social del pais ademéas de entretener y recrear todo esto en funcion de
consolidar y desarrollar una television comunitaria iniciando dicho concepto con
dos nuevos telecentros y reflejar la obra de la Revoluciéon en la provincia,
ademas de apoyar los programas actuales de esta y la vision de ser cada vez
mas reconocido en el territorio por los diferentes publicos como un equipo de
trabajadores que actuamos con alta profesionalidad, sentido humanistico y
revolucionario, manteniendo nuestras tradiciones culturales y nuestra identidad

nacional.

Factores criticos de éxito para el cumplimiento de la Mision vy

materializacion de la Vision.
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1. Capacidad de identificar y caracterizar con precision a los diferentes publicos

de la provincia e identificar sus necesidades en un amplio espectro tematico.

2. Capacidad de desarrollar y ofrecer productos y servicios comunicativos y de
otra indole en correspondencia con las necesidades identificadas en todos

nuestros publicos.
3. Capacidad de comunicacion contintia con los diferentes publicos.

4. Pro-actividad, sentido anticipativo y capacidad de cambio, en consonancia
con los movimientos y tendencias del sector que correspondemos, que sean

coherentes con las necesidades y requerimientos de nuestros publicos.

5. Pensamiento sistémico y gestion estratégica de los diferentes procesos
mediante los cuales se generan los productos y servicios que ofrecemos a

nuestros publicos.

6. Atencidn integral priorizada hacia los trabajadores que constituyen e integran

nuestra organizacion, y garantizan su éxito.

OBJETIVOS DE LA INSTITUCION

> Incrementar la calidad en todas las areas de la organizacién a partir del
disefio e implementacion de un Sistema de Gestion de la Calidad.

» Mantener una parrilla de programacion que satisfaga la mayor diversidad
de intereses y expectativas de la teleaudiencia de cada territorio.

> Lograr mayor eficiencia y eficacia en el trabajo del Sistema a partir de la
Resolucion 297/03.

» Mantener la condicién de Contabilidad de Referencia a nivel nacional.

» Creary generalizar una cultura de 1+D en todo el personal.

> Incrementar la profesionalidad y la competencia de los cuadros y
trabajadores del Sistema.

» Lograr implementar un sistema de investigacion social que nos permita

la retroalimentacion del universo de nuestros televidentes.
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Programas transmitidos por Tele-cubanacén

PROGRAMA CLASIFICACION
Oleo de muijer Orientacion social
Guateque del mediodia Informativa, Cultural,
Recreativa
Gente de pueblo Historico
Buenas nuevas Revista informativa
variada
En consulta Orientacion social
De caramelo Infantil
Somos de hoy Juvenil
Detras de la musica Musical
Pensando en usted Revista de orientacion
social
Lo nuestro Cultural informativa
divulgativa
Universo atlético Revista deportiva variada
Noticentro Informativa
Crecer con la memoria Historico
La otra rueda Cienciay Técnica
Justo a las doce Noticiero

Dicha institucién esta estructurada por varios departamentos los cuales son:

Direccion administrativa. Direccion.
e Direccion general - Direccion Informativa: Periodistas
e Recursos humanos - Dir. de Programacion: Asesores
e Economia Especialistas en programa
e Administracion. Especialistas eninvestigacion
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- Dir. Creativa yde produccion:
directores de programas,
productores, locutores,
montadores de escenografia,
videotecaria y maquillista.

- Dir. Técnica: Camarografos,
editores, sonidistas,
luminotécnicos, grabadores y
generador de caracteres.

RESULTADO DEL ANALISIS DAFO

Fortalezas.

[ERN
1

10-

11-

12-

Capacidad de respuesta rapida a las orientaciones de la Direccion
del Partido.

Comunicacion permanente y transparente con las autoridades de la
provincia.

Posibilidad de generacion de debate a nivel social sobre temas
importantes de nuestra realidad.

Existencia de un Sistema Informativo de la Television de alcance
nacional y capaz de ofrecer coberturas de calidad a nivel global en
situaciones de extrema dificultad.

Habitualidad de horario durante 23 afios de Telecubanacan.
Variedad de la programacion que se ofrece.

Existencia y alcance creciente de Cubavision Internacional.
Existencia de espacios de debate tedrico para creadores, directores
y especialistas en general.

Existencia de un area de investigacion en el telecentro que con la
ayuda de instituciones de la provincia realiza su trabajo.

Capacidad de producir programas de calidad a pesar de la falta de
recursos.

Existencia de personal calificado y equipamiento moderno para
producir television.

Proyecto internacional de Tele-cubanacan a través de la pagina
Web de Internet y por via satélite a través de la programacion de

Cubavision Internacional.
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13-Existencia de un Centro de Estudio de Radio y Television
reconocido y prestigioso.

14-Existencia de un sistema de capacitacion.

15-Introduccion de la filosofia de pago por resultados en el sector
artistico.

16-Motivacién del colectivo para enfrentar retos mayores.

17-Incorporacion de nuevos talentos al desarrollo de la television

provincial.

Oportunidades

1- Contar con las direcciones principales para el trabajo politico ideolégico del
Bur6 Politico del Comité Central del Partido Comunista de Cuba, que
constituyen un espacio idéneo para nuestro desempefio efectivo y para la
integracion de nuestras direcciones estratégicas de trabajo.

2- Apoyo declarado del Departamento Ideolégico del CC del PCC para la

consecucién de los objetivos del Proyecto de Cambio Estratégico del ICRT.

3- Politica y proceso de expansion nacional de nuestra organizacion hasta el
nivel de telecentros y corresponsalias municipales, que amplia grandemente el
universo tematico que abarcamos y nos reta a alcanzar niveles de preparacion

y gestion muy superiores a los actuales.

4- Elevado y creciente nivel de instruccién, educacién, y exigencia de nuestros
diversos publicos, que representa un reto permanente a nuestra

profesionalidad y capacidad de contribuir al desarrollo de la cultura cubana.

5- Alcance nacional de la universalizacion de la Educacion Superior, con

diversas especialidades afines con nuestros perfiles ocupacionales.

6- Existencia del Instituto Superior de Arte con filiales en Holguin y Camaguey,

gue preparan a trabajadores como profesionales de la television.

7- Reapertura de la carrera de periodismo en la Universidad Central de Las
Villas.
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8- Proceso de integracion latinoamericana, que ha propiciado el cumplimiento
de misiones de varios trabajadores, la ampliacion del conocimiento de nuestras

realidades y formas de trabajar.

9- Avances del pais en la infraestructura tecnolégica de las
telecomunicaciones.

10- Promulgacion de la Norma Cubana de Calidad de la gestién de Recursos

Humanos.
11- Transito del pais hacia una sociedad del conocimiento.

13- Conciencia manifiesta en el pais de la necesidad del tratamiento cientifico

de los temas de comunicacion.

Debilidades.

1- Carencia de una cultura de gestidn estratégica.

2- Carencia de un sistema de gestién de la calidad y de una verdadera
cultura de calidad.

3- Carenciade unsistema de |+ D +i.

4- Carencia de una cultura de empleo sistematico de los resultados de la
investigacion para mejorar los espacios existentes, asi como de generacion de
nuevos productos comunicativos basados en las investigaciones.

5- Carencia de un sistema efectivo de comunicacion organizacional y de una
estrategia comunicacional coherente con los requerimientos del Sistema.

6- Debilidad de la actividad de investigacion social del ICRT para dar

respuesta a las necesidades actuales del organismo.

7- Obsolescencia tecnolégica de nuestras instalaciones y falta de

equipamiento.
8- Excesiva burocratizacion de la gestion.
9- Insuficiente informatizacidn de la gestion televisiva.

10- No existencia de una gestion estratégica integrada de nuestro equipo

humano.
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11- Insuficiente preparacion gerencial en general, y especialmente en temas
clave como la gestion estratégica, gestion de proyectos, gestion de la

produccion y la tecnologia, gestién del equipo humano y gestion de la calidad.

12- Falta enfoque sistémico y estratégico, infraestructura, completamiento
del equipo humano especializado y preparacion de este, asi como de los

equipos de direccion, para una correcta aplicacion de la politica de cuadros.

13- La estructura organizativa y distribucion funcional y facultativa en el
organismo no estan disefladas como soportes estratégicos, ni son consistentes

con la situacion actual y las perspectivas de la politica de cuadros.

14- Existencia de errores de diversa indole que denotan inefectividad del

sistema de gestion actual de la programacion.
15- Insuficiente calidad de algunos programas.

16- Existe desequilibrio en la atencién central del organismo a los

telecentros.

17- Insuficiente alcance e impacto de nuestros servicios de capacitacion,

superacion profesional y académica, y preparaciéon y superacion de cuadros.

18- No priorizacion por la gerencia del desarrollo integral del equipo humano

de nuestra organizacion.

19- La situacién del equipo humano, y en especial de la funcién de Recursos
Humanos en las entidades, es incompatible con las perspectivas de desarrollo

de la organizacion a nivel nacional.

20- Envejecimiento progresivo de una parte significativa del personal

calificado en diferentes perfiles, y ausencia de una estrategia para el relevo.
21- Condiciones laborales inadecuada en muchas areas.

22- Imagen fisica y proyeccion verbal inadecuadas de trabajadores del

centro.

23- Carencia de un sistema de indicadores para medir y evaluar la eficiencia

y productividad de nuestros procesos de produccion y servicios.

24-  No existe un verdadero sistema de evaluacion del desempefio.
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25- Insuficiente nivel profesional en algunos cuadros, técnicos vy

especialistas.

26-  Situacion critica de los archivos audiovisuales del sistema, y carencia de

una estrategia para su preservacion, reproduccion y distribucion.

27- Carencia de wuna estructura para la atencion a los telecentros

municipales y corresponsalias de television.

28- Falta de un sistema de abastecimiento técnico material para telecentros

municipales y corresponsalias.
29- Deterioro de inmuebles y falta de una politica de mantenimiento.

Amenazas:

1- El blogueo imperialista provoca afectaciones de diversas indoles, entre
ellas, la insuficiente asignacion estatal de recursos financieros al
organismo, dada la situacion tecnoldgica y de infraestructura existente,
lo cual dificulta el cumplimiento de nuestra Misién.

2- Competencia creciente de otras opciones informativas y entretenimiento
para la poblacién cubana, cuyo contenido no responde a los intereses de
la Revolucion.

3- Competencia creciente de otras organizaciones y variantes de trabajo
con mejores ofertas integrales para el personal especializado de nuestro
organismo.

4- Desconocimiento de las particularidades de nuestro organismo por parte
de un grupo de responsables externos encargados de asignar recursos y
tomar decisiones relacionadas con nuestra gestion y procesos
productivos.

5- Tratamiento laboral y salarial que se aplica a los escritores y periodistas
enelpais.

6- Insuficiente remuneracion a los especialistas de las &reas técnicas y a
los cuadros.

7- Alta concentracion de los medios de comunicacion a nivel internacional,
gue homogenizan el producto comunicativo y centralizan el poder de

decisiones sobre los mensajes.
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IT. 3 Seleccion de la muestra de investigacion.

Basados en el problema cientifico y en los métodos utilizados para comprobar
y constatar la hipétesis propuesta, se realizo la seleccién de la muestra, bajo el
criterio de un muestreo intencional producto de la necesidad del investigador;
de que la misma se ajustara a los requerimientos de los aspectos investigados.
De los 15 programas transmitidos por Tele-cubanacan, se tomd como muestra
1: “Oleo de mujer”. Es un programa de orientacion social, su objetivo es
orientar a la familia para un mayor desempefio en su nucleo y en la sociedad.
El mismo tiene una frecuencia semanal (los lunes), con un horario de 12:00
pm-12:12 pm, va transmitido a la poblacion en general, la estructura es: la
conductora entrevista a un especialista sobre un tema de interés para los
televidentes. Tiene secciones como: Miradas, y Espejo de mujer, donde se dan
consejos Utiles o se abarcan aspectos importantes de las personalidades
entrevistadas. Es grabado con anterioridad con locutor en camara e invitados.
La observacién de la seleccion escogida tuvo un tiempo de duracion de 6
meses desde el 20-12-2008 hasta 20-5 2009.

En el tiempo de duracién de la seleccion se observaron 16 programas de 24
gue fueron transmitidos por saturacion de la informacion, los cuales fueron
suficientes para el analisis planteado. Los programas que fueron analizados
son: Auto- examen de mamas (primera y segunda parte) (9 de febrero del
2009), Lactancia materna (primera y segunda parte) ( 16 de diciembre del
2008) Disfunciones sexuales (primera y segunda parte) (23 de diciembre
del 2008), Proyecto de vida (primera y segunda parte) (7 de enero del 2009)
Pension alimenticia (primera y segunda parte) (2 de marzo del
2009)Divorcio por justa causa (primera y segunda parte) (10 de abril del
2009),La comunicacion paterno filial (primera y segunda parte) (18 de abril
del 2009), Tratamiento de los menores después del divorcio (primera y

segunda parte) (5 de mayo del 2009).

II. 4: Andlisis de los resultados obtenidos.

Como se expresaba inicialmente, los medios masivos de comunicacion son un
poderoso instrumento de socializacion. Puede decirse que los mismos influyen

mas que la familia, la escuela o el grupo de amigos a la hora de formar los
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sentimientos, las creencias, los valores y hasta la imaginacion social. Estos
llegan a las personas mediante diferentes recursos y técnicas que son

utilizados por los medios en dependencia de lo que ellos quieren transmitir.

Las entrevistas semi-estructuradas aplicadas al colectivo de trabajo del
programa, se realizaron con el objetivo de que los mismos pudieran brindar
informacién mas especifica y concreta de todos los elementos que conforman
al programa, la importancia del mismo para la sociedad, a quien va dirigido y
especialmente para constatar la opinion acerca del tratamiento que se ofrece a
los modelos de masculinidad. La aplicacion de la misma aport6 los siguientes

resultados:

El colectivo de trabajo del programa “Oleo de mujer” cumplen diversas
funciones, pero con objetivos comunes basadas en el cumplimiento del plan
temético y que los programas salgan con calidad. La mayoria de los integrantes
de este grupo son graduados en profesiones que no estan vinculadas con los
medios, por lo tanto los conocimientos que tienen en este campo han sido
adquiridos en la practica. Otras vias que han incidido en su superacion son los

diplomados, cursos y talleres.

La gran mayoria de los entrevistados plantean que el programa “Oleo de
mujer” va dirigido a la mujer y a la familia, y en la ficha técnica del programa asi
gueda plasmado; pero ¢ quiénes integran la familia? Esta institucion social esta
compuesta por mujeres y hombres de diferentes grupos etarios y sectores
sociales. Entonces se presenta la contradiccion. ¢Por qué mujer y familia si la
mujer es un miembro de la misma? Es una concepcion que se asume porque la
estructura programatica determina ese destinatario y porque la costumbre de
verlo asi no permite que se reflexione sobre los elementos diferenciadores que
encierran al decir mujer y familia. De los entrevistados la mayoria opinan que a
la mujer se le debe dar un tratamiento especial, se le debe reconocer su papel
en la sociedad, no solo en lo domestico sino también en lo laboral y en todas

las relaciones sociales.

La mayor parte de los entrevistados no dominan lo que encierra en si la
categoria Género, solo se refieren a las relaciones hombres y mujeres
(relaciones de poder desde lo sexual partiendo de las diferencias bioldgicas).

De igual forma sucede con la masculinidad en especifico, solo se ve reflejada
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la misma a través del machismo, es decir para ellos la masculinidad es simbolo

de machismo exclusivamente.

Los mismos consideraron importante el tratamiento de la masculinidad en la
elaboracion y confeccion del programa, para que el mismo tenga un enfoque
adecuado y no reproduzca los modelos de forma indebida; pero al desconocer
las tendencias fundamentales en las que se basa la masculinidad, estan
reproduciendo caracteristicas propias del modelo hegemodnico, esto sucede de
forma inconsciente.

Ademas, de los resultados aportados por las entrevistas realizadas, se le
realiz6 un analisis de contenido a cada programa que conformé la muestra de
investigacion. Del analisis realizado a los programas se obtuvieron los

siguientes resultados:
Programa ly 2: “Autoexamen de mamas”

Aqui como en todos los programas, hay una interaccion constante entre el
invitado y la locutora, en el mismo el invitado reproduce algunas caracteristicas,
a través de gestos, palabras, cédigos y frases que van a responder al modelo

hegemdnico como son:

v' Cuando el invitado afirma que al ser la mujer la mas débil tiene las de
perder.

v Interrumpe constantemente a la locutora, imponiendo su criterio,
hablando fuertemente, utilizando un tono de voz alto, prepotente, hace

gestos dominantes.

v Se hace duefio del espacio, dejando a la mujer en una posicién

secundaria.

v' Hace gestos continuos con las manos para dejar en claro que lo que

esta diciendo es lo correcto, pero lo hace de forma dominante.
v" Adopta una actitud fuerte, expresiva, seguro.

En este caso, la posicion asumida por la locutora es de relativa inferioridad, la
misma no conscientemente, sino que ella obedece a diferentes estereotipos

genéricos construidos socialmente, que la llevan a un estatus de subordinacion.
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Se puede evidenciar como en reiteradas ocasiones, se hace uso de
caracteristicas especificas que conforman el modelo hegemdnico, como son:
fuerte, seguro, importante, duefio del espacio publico, heterosexual expresivo,

etc.

Estas caracteristicas potencian vy justifican el control patriarcal de la sociedad,
como se afirmd con anterioridad, porque introducen dichas formas de pensar y
comportarse en las relaciones interpersonales y familiares, generando en esos
espacios una escuela permanente para el aprendizaje de la subordinacion y la

obediencia.

Programa 3 y 4 “Lactancia materna”

La invitacion al programa correspondié a una mujer, la misma a la hora de
hacer referencia tanto a nifias como a nifios solamente se remite al sexo
masculino para definir tanto a hembras como a varones, esto queda

demostrado a través de los siguientes elementos:
v' La madre debe alimentar a su nifio cuantas veces sea necesario.
v" No siempre que los nifios lloran es que necesitan alimentacién.

v' La leche materna es el alimento mas nutritivo que se le debe dar a

los nifos.

Ademas en el comentario asumido por la invitada y las preguntas realizadas a
la misma por la locutora, se pudo constatar que excluyen al hombre del hecho
de la lactancia hacia sus descendientes, lo que puede generar
comportamientos negativos e irresponsabilidad paterna, esto puede dar lugar a
gue ellos no se sientan responsables de estas cuestiones y con el transcurso

del tiempo la responsabilidad recaeria solamente sobre la mujer.

Aqui se puede evidenciar con claridad la reproduccion del modelo hegemonico

através de las caracteristicas planteadas con anterioridad en el capitulo 1.
Programa 5y 6“Disfunciones sexuales”

La invitacion a este programa correspondid a una mujer, aunque fue un
programa que tuvo una interaccién directa con el publico. En este programa se

percibe un tratamiento diferente de la masculinidad, pues se evidencian
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caracteristicas especificas del modelo de masculinidad en proceso de cambio,
aunque casi de forma inapreciable reproducen elementos hegemdénicos como

son:
v Las mujeres son las mas perjudicadas, las mas insatisfechas.
v" Los hombres no presentan esos problemas.

Elementos que identifican al modelo de cambio:

v Es algo normal para mujeres como para hombres, estan en igualdad de

condiciones.
v' Se comporta igual tanto para mujeres como para hombres.

v' Tanto mujeres como hombres deben ser mas dedicados, amorosos,
carifiosos, apasionados, pacientes, comprensivos, y el acto sexual de

ambos seré pleno.

Nuestra sociedad a través de los tiempos se ha sustentado bajo el modelo
hegemdnico, el cual ha sido inculcado de una generacion a otra; pero y hace
algun tiempo las nuevas generaciones estan dando paso a la construccion de
nuevos modelos, que van dejando atras prejuicios del pasado y que superan
las propias expectativas creadas alrededor del espacio privado de la familia, el

cual intenta romper modelos androcéntricos de convivencia.

Programa 7y 8 “Proyecto de vida”

La invitada al programa en todo momento asume una actitud que va a
representar al modelo de cambio, ya que por la forma de expresarse y
comunicarse se pudo observar que se siente identificada con este modelo, esto
se pudo analizar a través de palabras y frases que van a caracterizar dicho

modelo.

v Los proyectos de vida cuando son individuales, deben ser planificados

en familia.
v' Tomar en cuenta los criterios que tengan cada miembro de la familia.

v' Se destaca la igualdad de condiciones sin resaltar la figura femenina ni
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la masculina.

v Ya en la vida individual como en la familiar se vienen evidenciando
cambios en cuanto a la posicion que se le esta dando a la mujer y las

conductas asumidas por los hombres en el ambito del hogar y en lo
social.

Como bien se puede apreciar, ya se vienen evidenciando cambios favorables y
con ello la ruptura del modelo patriarcal, pero estas transformaciones tardan

afios y hasta siglos para una definitiva ruptura del modelo hegemaénico.
Programa 9y 10 “Pensién alimenticia”

Durante la transmision del programa se vieron reflejadas caracteristicas que
responden al modelo de masculinidad en proceso de cambio. Las mismas

guedan reflejadas en los siguientes elementos:

v La ruptura de una pareja de la que dependen hijos/hijas, trae consigo la
aparicion de una figura juridica.

v' Los nifios y nifias son siempre los mas afectados, ya que necesitan de

las relaciones afectivas tanto de la madre como del padre.

v' Es la familia como ndcleo primario, quien corresponde la crianza vy
educacion de los hijos/hijas.

v La entrega mensual de una cantidad de dinero, nunca por cuantiosa que
sea, podra sustituir la cuota de atencién, amor y entrega que todo padre
y madre esta, no en la obligacion, sino en el deber de entregar a esas
personas, que por voluntad nuestra y no de ellos, decidimos traer un dia

al mundo.

Se puede evidenciar las diferentes caracteristicas que identifican este modelo,
como son: responsable en las cuestiones familiares, responsabilidad paterna,

contribuyente, afectivo, comprensivo entre otras.

Programa lly 12 “Divorcio por justa causa”

En el andlisis realizado se pudo constatar que es un programa donde se
evidencian caracteristicas propias del modelo de masculinidad en proceso de

cambio o resignificacion de la masculinidad, esto se pudo apreciar tanto en los
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guiones como en las respuestas de la invitada. Estas caracteristicas que van a
responder a dicho modelo quedan reflejadas en las frases e imagenes

analizadas.

v Ambos padres deben estar preocupados por que quienes ganen en

todos los aspectos sean los hijos/hijas.

v' Ambos tienen la responsabilidad de brindarles amor, carifio,
responsabilidad antes sus actos y una actitud ejemplarizante en la

familia y la sociedad.

v De por vida ambos padres seguiran involucrados y tendran que
continuar comunicandose para delucitar problemas, intercambiar
criterios acerca de la educacion, futuro, proyectos de vida y otras
cuestiones que van a repercutir tanto en las relaciones afectivas como

en las sociales de las vidas de sus hijos/hijas.

Programa 13 y 14 “La comunicacion paterno filial”

Es un programa donde se pone de manifiesto elementos constitutivos que
van a caracterizar al modelo de cambio. EI mismo se ve reflejado en las

siguientes afirmaciones:

v' La mayoria de los problemas del dia a dia de la convivencia familiar
se resolverian, si nos esforzamos por tener una buena comunicacion

con nuestros hijos e hijas.

v' Tanto las madres como los padres estan en el deber de mantener

una buena comunicacion para con sus hijos e hijas.

v' Es bueno que ambos padres sepan que hay muchas formas de
comunicarse, se puede hacer con una mirada de complicidad, con
un gesto, con una palabra, con caricias, es decir afectivamente. Esto
sin importar el sexo al que pertenezcan nuestros hijos e hijas, lo

importante es mantener una buena comunicacion.

Programa 15y 16 “Tratamiento de los menores después del divorcio”

En este programa se le da un tratamiento de igualdad a las relaciones entre

hombres y mujeres, el mismo va a estar bajo la influencia del modelo de
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cambio, esto se puede corroborar a través de los siguientes elementos:

v' Lalocutora afirma que no se debe olvidar que las mujeres vivimos
en el mismo mundo que los hombres, y todos por igual presentan
una respuesta del sistema nervioso a los acontecimientos o a las

situaciones que perciben como amenazas.

v Ambos deben soportar los miedos, frustraciones, necesidades,

preocupaciones, tensiones laborales, y desengafios amorosos.

v' Les preocupan los hijos/hijas, la familia, la crisis econémica y les

desconcierta el presente y el futuro.

v' Los padres se preocupan principalmente por sus propios problemas,
pero a la vez estan conscientes de que son las personas mas

importantes en la vida de sus hijos/hijas.

La investigacion realizada dio muestra de los resultados obtenidos en relacién
con la reproduccion de caracteristicas propias que identifican al modelo
hegeménico; ademas de elementos que representan al modelo de
masculinidad en proceso de cambio, y la ignorancia total con respecto al
modelo marginal. La corroboracién de la hipétesis planteada en el disefio
investigativo, se ha confirmado a partir de las técnicas y métodos aplicados al

programa “Oleo de mujer” del telecentro Tele-cubanacan.

El programa, “Oleo de mujer” como se puede apreciar aborda una serie de
temas de interés para la vida familiar, reflejando al hombre dentro de estos
en el rol social, familiar y principalmente el rol de padre, contribuyente en las
relaciones familiares y en las tareas del hogar, afectivo, comprensivo entre
otras, todas estas respondiendo al modelo de masculinidad en proceso de

cambio.

También se ve reflejado a través de conductas machistas, irresponsabilidad
paterna, sustento econdémico del hogar, expresivo, duefio del espacio publico;

Las mismas respondiendo al modelo hegemadnico.

En ninguno de los temas que se han abordado en el programa, se le da
tratamiento alguno a las masculinidades marginadas (homosexualidad,

bisexualidad, travestismo), dejando por obviado estos temas, que marginan
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socialmente tanto a hombres como a mujeres.

A pesar de los resultados obtenidos, ya se puede palpar cambios favorables en
cuanto al tratamiento de las masculinidades por parte de la televisiéon. Como ya
se ha venido mencionado con anterioridad, estos cambios toman tiempo para
gue estas cuestiones sean erradicadas totalmente, ya que nuestra sociedad
esta asentada en estereotipos y roles patriarcales, que son muy dificiles de
romper, los cuales con el devenir de tiempo se iran radicalizando y todas estas
las posiciones, representativas del modelo hegemdnico, quedaran en el

pasado.

II. 5 Propuesta de intervencion sociocultural.

La propuesta de intervencion que se propone va encaminada a generar un
cambio en la preparacion de los profesionales del programa Oleo de mujer de
Tele-cubanacéan, en relacion con el adecuado tratamiento de los modelos de
masculinidad; debido a que los resultados obtenidos dan muestra de que
inconscientemente, se reproducen algunos elementos que identifican el modelo

hegemanico, para ello nos trazamos el siguiente plan de acciones:

e Creacion de un grupo multidisciplinario, dentro de la institucion de Tele-
cubanacan de la provincia de Villa Clara, conformado por especialistas
en el campo del género, medios de comunicacion y estudios
socioculturales, para la realizacion y coordinacion del programa “Oleo de
Mujer”. Se sugiere que dicho grupo sea tomado en cuenta para la

coordinacion de los demas programas de la institucion.

Con el objetivo de apoyar al colectivo de trabajo del programa "Oleo de
Mujer”, en su confeccion y realizacién, para que este contenga un
adecuado enfoque de género, asi como también a la programacion en

general de la institucion.

o Realizacion de conferencias, impartidas por los especialistas del grupo
anteriormente propuesto, dirigidas al colectivo de trabajo del programa
"Oleo de Mujer” de Tele-cubanacan, donde se traten no solo los temas
de género de modo general, sino especificidades relacionas con la

masculinidad y las diferentes tendencias que conforman la misma,
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vinculadas dentro del medio. Dichas conferencias deben ser tomadas en

cuenta por los demas trabajadores de la institucion.

Proyeccion de peliculas donde se pueda observar con claridad los

diferentes modelos de masculinidad.

Crear una base de datos dentro de la institucién e introducir a la misma

todo lo referente a la tematica de género.
Introducir la investigacién realizada en la base de datos de la institucion.

Con el objetivo de Realzar la preparacion de los profesionales que
intervienen en el programa “Oleo de Mujer”, para que a través de estas
conferencias, se nutran de lo que en realidad constituye la masculinidad,
asi como las diferentes tendencias que la conforman, ademas de
contribuir e la preparacion de los profesionales que intervienen en la

institucion.

La realizacion y aplicacion de propuestas de intervencion sociocultural,
tuteladas por los especialistas de estudios socioculturales perteneciente
al grupo multidisciplinario sugerido, dirigidas a la tele-audiencia de Tele-
cubanacan, para analizar la influencia sociocultural que esta vigente en

la  reproduccién de determinados estereotipos 0 patrones
correspondientes al modelo hegemadnico.

Con el objetivo de crear un proceso de retroalimentacion entre la tele-
audiencia y la institucion, asi como determinar la influencia de aspectos
socioculturales presentes en las tendencias de la masculinidad y la

tematica de género en todos sus aspectos cientificos.

Participacién de los profesionales que intervienen en la programacion

general del telecentro en las acciones anteriormente planteadas.

Con el objetivo de involucrar a la institucion de manera general en las

acciones promovidas para la superacion de su colectivo de trabajo.
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1-

El género es una construccién psicosocial, historico- cultural, que define
todo lo que pueda identificar al hombre y a la mujer, a partir de la
identificacion que se hace del sexo biolégico, que histéricamente viene
definida por la division sexual del trabajo a partir de la interpretacion
simple de la funcion reproductiva, no solamente en el plano sexual, sino
desde lo que la sociedad interpreta que le corresponde al hombre y a la

mujer.

La masculinidad es un producto social dinAmico, capaz de evolucionar
con el entorno, una forma de ser y de vivirse que el consenso social
modifica y puede dejar de producir. Se ha manejado como un atributo de
la personalidad, un rasgo, un conjunto de practicas, una representacion

simbdlica o un rol.

Los modelos de masculinidad son un sistema de significacion que se ha
construido histéricamente en cuanto al rol o funcion del hombre en la

sociedad para demostrar que es hombre.

Los medios masivos de comunicacion hoy en dia, han incluido la
perspectiva de género dentro de sus funciones y objetivos,
proponiéndose perfeccionar su programacion y mostrando a la
masculinidad y la homosexualidad como importantes problematicas

vigentes en nuestro pais.

La television estda asumiendo un papel importante en cuanto a la
transmision de valores relacionados con la masculinidad, observandose
cambios favorables en cuanto al tratamiento de los modelos que
representan a la misma; aunque todavia prevalece la reproduccion del

modelo hegemanico, por parte de este medio.

El andlisis realizado al programa “Oleo de mujera través de las
diferentes técnicas metodologicas empleadas, posibilitd corroborar la
hipétesis planteada y mediante ello darle a conocer a la institucion (Tele -
cubanacan) los diferentes modelos de masculinidad que estan siendo

reproducidos por la television y las caracteristicas que identifican a cada
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modelo en especifico y de esta forma propiciar un adecuado tratamiento
de los mismo.

7- La propuesta de intervencion sociocultural planteada conlleva a una
mejor preparacion de los profesionales que dirigen el programa
analizado y de esta forma brindarle a la institucion una guia de apoyo
para un mejor funcionamiento de la misma y que sirva como

herramienta Util en aras de perfeccionar el trabajo de dicha institucién.
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Continuar la investigacion en Tele-cubanacan, pero ya no solo respecto a
un programa en especifico, sino realizar un andlisis mas profundo en
cuanto al tratamiento de los modelos de masculinidad de forma general, es
decir de toda la programacion transmitida por dicho Telecentro y que se

tome este informe como referente para la investigacion.

Difundir los resultados obtenidos, a través de los canales pertinentes, para
ayudar a ampliar los conocimientos que presentan los trabajadores de la
institucion con el objetivo de que se ofrezca un tratamiento adecuado a la

masculinidad y sus tendencias fundamentales.

Abordar con mayor profundidad las teméticas tratadas en el programa
analizado, ya que las mismas en determinados casos suelen ser

superficiales.

Aplicar la propuesta de intervencidn sociocultural elaborada anteriormente y
gue sus acciones sean tomadas en cuenta para la aplicacion de la misma

en el telecentro.

Incorporar el resultado al fondo bibliografico de los Centros de informacion y
documentacioén de los CES del territorio como material de consulta de

estudiantes y profesionales interesados en el tema.
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Anexo 1

Estos son ejemplos de algunos roles masculinos:

“ROL DE VICTIMA”

e “Hoy en dia no sabes como relacionarte, quieren que seas blando y
duro, pero eso si, cuando ellas te lo pidan”

e “Por cualquier cosa te tratan de machista, tienes que ir midiendo cada
palabra que digas”

o “Teinfravaloran, nos tratan como si no sirviéramos para nada”

e “Yo trabajo mas horas que ella, y encima cuando llego a casa tengo que

ayudar porque si no hay morros”

“‘ROL DE ACUSADOR”

« “Conelafan de trabajar estan perdiendo el carifio maternal’

« “El ambiente familiar ya no es el mismo, es mas funcional. Se ha roto el
equilibrio familiar”

e “Lamujer ya no asume el papel de cohesionadora, aglutinadora”

« “Lasensibilidad la esta rechazando a favor de la competitividad”

e ‘“La fortaleza moral de las madres de antes no la tienen las mujeres de

hoyen dia”

“‘ROL DE INOCENTE”

e “Que te digan en qué cosas eres machista”
e “Que te ayuden a ver donde esta la desigualdad”
e “Nos tienen que ayudar a cambiar”

e “Esun problema de ellas que nos lo tienen que saber transmitir”
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Anexo 2

Perspectiva Pro feminista: Integrada por los hombres que se
identifican con el discurso feminista de los afios setenta .Esta
perspectiva se puede dividir en dos enfoques, el liberal y el radical que
asume posturas miméticas a la de las feministas.

Perspectiva Gay: Defiende los derechos de la comunidad homosexual
en contra de la homofobia, ademas de incorporar temas de poca
comprension en otros grupos como el travestismo, transexualidad,
sadomasoquismo y pornografia.

Perspectiva Mito poética: Establece paralelos y oposicién a las
corrientes del feminismo cultural con el que se identifica. Esta
perspectiva sustenta la diferencia sexual como base para la construccion
de los géneros.

Perspectiva Socialista: Basada en las discusiones sobre las
estructuras de poder en la sociedad y su efecto en la misma, apoyan las
corrientes del feminismo que identificaron al movimiento de mujeres con
la burguesia y su papel divisor para la clase obrera.

Perspectiva de los Hombres Afro descendientes: Analiza los
problemas que vinculan los diferentes grupos étnicos y raciales de
hombres, y aunque la bibliografia mas abundante es sobre las
comunidades afro americanas, ya existen debates sobre latinos, judios,
y de otras comunidades.

Perspectiva Evangélico-Cristiana: Opuesta a las ideas del feminismo,
rescata los dogmas de las religiones evangélico-cristiana donde el papel
protagonico social lo tendra el hombre por los designios de Dios.
Perspectiva Conservadora: En oposicion a las ideas del feminismo,
sustenta a través de la biologia los roles asignados a los hombres y a las
mujeres, identificando todo lo que sea publico a los primeros y lo privado
aellas.

Perspectiva de los Derechos del Hombre: Plantea con un discurso
ambiguo su simpatia hacia el feminismo, pero a la vez refuta su
nocividad a la hora de analizar los privilegios masculinos, los cuales

critica pero no ayuda a crear una nueva perspectiva.
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Anexo 3

El concepto mismo coloca la discusion en el plano social de grupos e

instituciones y no de individuos, no de las relaciones cara a cara.

La hegemonia consiste en subordinar, respecto a la masculinidad
hegemdnica a las mujeres, los nifios, los homosexuales y a los varones
gue no llegan a representar a cabalidad la masculinidad hegemonica,

pero que gozan de ciertos beneficios de ella.

Una permanente accion desde la posicion hegemdnica gue
problematiza todo aquello que no reune los criterios de lo aceptado

como hegemaonico.

Es relacional, y por tanto dindmica, en permanente configuracion

tratando de permanecer vigente.

Impone una distribucién sexuada de tareas sociales (trabajos para
hombres, para mujeres, para ambos) y emplea recursos ideolégicos
para asegurarse de que tal distribucion se lleve a cabo de una forma y

no de otra.
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Anexo 4

Estas pautas (dispositivos) van haciéndose carne del siguiente modo.

1."LOS HOMBRES NO LLORAN" /"LOS HOMBRES SON DE LA CALLE"

Estas dos expresiones nos remiten a un doble movimiento en el proceso de
crianza. Al del propésito de establecer el modo como un hombre debe manejar
su mundo interior y cdmo su mundo exterior. En el primer caso, a los roles que

debe desempefiar para consigo mismo y en el segundo al rol social.

"Los hombres no lloran" es tal vez la primera y mas comun de las pautas
masculinas de crianza. Con ésta lo que el patrédn patriarcal busca es
"endurecer” las posibilidades expresivas de los hombres. Busca establecer el
mecanismo del CONTROL de las emociones, los sentimientos y sensaciones,
como pauta que delimita el proceso de construccién de la masculinidad, ya que
las manifestaciones del mundo interior (tristeza, placer, temor, dolor, amor,
ternura) son asociadas a caracteristicas femeninas y por ello a debilidad, a
vulnerabilidad. En este caso el mecanismo miségino actla para marcar y
establecer la ruptura y la distancia. La pauta es cerrarse al mundo interior. Solo
un sentimiento puede expresarse, el de la ira, el de la rabia. Este canaliza los
sentimientos y sensaciones que han sido restringidos. "Aunque esto no es
exclusivo de los hombres (ni valido para todos), para algunos no es raro
responder violentamente ante el temor, el sufrimiento, la inseguridad, el dolor,
el rechazo o el menosprecio. (...) Sélo las explosiones de ira pueden eliminar

dolores profundamente arraigados"

.2."{COCHINO! CON ESO NO SE JUEGA"

Esta es la frase que pauta las directrices para el paulatino esfuerzo formativo

gue busca el silenciamiento del cuerpo.

"ESQ", el pene, el configurante basico de la masculinidad patriarcal, debe ser
persistentemente desconectado de las posibilidades del goce general. Debe
genitalizarse en funciones mas de rendimiento que de placer, mas de ereccion
penetrativa que de expansiones eroticas. Debe ser convertido en un falo

solitario desde cuya soledad, establecera su falocracia...
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Desde esta directriz genitalizante, se generaliza entonces para todo el cuerpo y
para los otros cuerpos masculinos, la prohibicién de la caricia. Esta prohibida la
intimidad con el propio cuerpo, satanizado el autoerotismo ("jEso no se toca!"),
desvalorizado el cuidado corporal. Con los cuerpos de los otros hombres mejor
el golpe, la palmoteada o la distancia. Con los cuerpos de las mujeres, el

cumplimiento del imperativo sexual y punto.

De lo que se trata es de endurecer el cuerpo y sus expresiones, "rigidizar" sus
movimientos, entorpecer al hombre para el afecto, la ternura, el disfrute. En
escuelas y colegios la clase de educacion fisica cumple a cabalidad este
mandato: Los ejercicios estan disefilados para "sacarle la leche a los

muchachos", para doblegarlos hasta el agotamiento (o la muerte).
3."EL ULTIMO QUE LLEGUE ES UNA NINA"

Esta pauta masculina de socializacion, graficada en esta frase que se escucha
ademdas en todas sus variantes (es una gallina, es un marica), apunta a
establecer en la psiquis y en el cuerpo del nifio o adolescente, el mecanismo
gue desde entonces sera el motor de su construccién masculina: EIl del RETO.
Un reto mediado por el imperativo de diferenciarse radicalmente de lo femenino
(“lo ultimo....”), categoria que se asocia de manera peyorativa con “nifia”

(llorona, infantil, etc.) y de manera despreciativa con gallina y marica...

Este mecanismo funciona porque esta establecido en los siguientes supuestos

del inconsciente social:

e La hombria es una condicién que no se tiene por el hecho de ser varon.
Es una condicién a la que hay que aspirar cotidianamente y la que hay
gue ganar con esfuerzo, que hay que merecer.

« Elreferente es el modelo hegemaonico y el camino, seguir el libreto.

« Esto significa que hay el riesgo de dejar de ser hombre, o por lo menos
dejar de ser reconocido como tal, si es que el sujeto no responde al
modelo establecido.

« Este propésito entonces, no funciona primordialmente como un
movimiento interior de deseo individual, sino, fundamentalmente, como
una exigencia del entorno, de pares y dispares. Una exigencia del

modelo hegemanico.
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« Esta exigencia opera desde el reto, como activador del ejercicio de las
pautas deseadas. Para ello, un contexto de competencia es el ideal. El
reto es PROBAR la hombria y demostrar que se es el mejor, que se es
mas hombre.

« Esto significa que se puede ganar o perder. Se puede salir con la
hombria en alto o derrotada, dejada en duda, alimentandose de la
necesidad de un nuevo reto para seguir encadenando la hombria a las
demostraciones y pruebas eternas de la condicion cultural masculina

(deportes extremos cada vez mas extremos, por ejemplo).

4."UNO NO ES HOMBRE PARA QUE NADIE LO SEPA"

Esta frase de manera clara es otra pauta se socializacion: La de que hay que

exhibir la hombria. Esto significa que:

e Lahombria debe ser un visible desempefio social.

« En esta medida se constituye en cuanto hay el reconocimiento
respectivo de ella y de sus cualidades asociadas, por parte de los
demas, especialmente de los congéneres.

« Para lograrlo, el sujeto es merecedor de la cualidad de hombria siempre
y cuando pueda demostrar que posee sus cualidades.

o Para ello el sujeto debe realizar acciones que al demostrar a los otros
gue se siguen las pautas establecidas, genere con ello el
reconocimiento. Hay que hacer cosas y hay que hacerlas del modo
establecido, para que los demas se enteren que uno es hombre.

« La hombria es exhibicionista. Es exhibicionismo de poder, de fortaleza,
de intrepidez, de osadia, de presunta inmunidad (aun a riesgo de la
salud o la vida: "A un verdadero hombre no le pasa nada".

« Para certificar que lo ha hecho adecuadamente, esta la veeduria de
género. Nadie como los demas para estar atentos a llamar la atencion
sobre insuficiencias o desviaciones...

« "Es como si el hombre debiera estar permanentemente ofreciendo
pruebas de su masculinidad ante un tribunal examinador constituido por
todos aquellos que estdn mas alla de las fronteras de su ndcleo familiar

mas intimo".
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« Por eso la vida cotidiana en sus gestos, actitudes, habitos, modas,
modales, entra en el mecanismo obsesivo de la demostracion. La
masculinidad requiere ser ratificada constantemente.

« Endefinitiva, jse es hombre para los demas!

5. ¢ CUANDO UNO CRECE, LOS PAPAS YA NO LO PUEDEN QUERER?

Es la pregunta por el amor del padre, hecha desde la angustia que produce
cuando el nifio empieza a comprobar, generalmente no de manera sutil, que la
corporalizacién y la verbalizacion del afecto, llegan a su fin con la edad de las
adolescencias...(Esto cuando han habido expresiones de afecto durante la

infancia).

Es la pregunta del nifio cuando siente en el cuerpo y en el alma que ha llegado
el silenciamiento de la expresion amorosa entre padre e hijo. O cuando la voz
del padre llegd con la frase de que "a un nifio no puede consentirsele porque

se mariquea", arrebatandolo también de los brazos de la madre.

Es la fase de la homofobizacion del amor paterno y por extension, la

homofobizacion del afecto entre hombres.

Este es el punto de llegada de todo el proceso anterior: El nifio 0 adolescente,

de cara al padre, verifica en él lo que implica "llegar a ser hombre".

Estas pues son las pautas que sigue el proceso de crianza y de socializacién
masculina, en la generalidad de los paises latinoamericanos. Particularidades
mas, particularidades menos, estas pautas estan sacrificando en el altar del
modelo dominante de masculinidad, la felicidad de nuestros nifios y de

nuestras nifias. Nuestros nifios y jovenes estan siendo victimas de la hombria.
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Anexo 5

Movimiento homosexual

Simbolo - Bandera Gay.

Situacion legal en el mundo

Articulos principales: Legislaciéon sobre la homosexualidad en el mundo y

Legislacion LGBT en América latina y el Caribe

a

»

;’

Leyes sobre la homosexualidad en el mundo .Sin informacion
Comportamiento homosexual legal .Matrimonio homosexual .Uniones

civiles Reconocimiento de matrimonios homosexuales realizados en otros
paises Sin uniones civiles Comportamiento homosexual ilegal Pena

menor . Pena mayor . Cadena perpetua . Pena de muerte

La homosexualidad es contemplada de diversas maneras por los diferentes

ordenamientos juridicos: como primera diferencia, existen paises donde el


http://es.wikipedia.org/wiki/Movimiento_homosexual
http://es.wikipedia.org/wiki/Bandera_Gay
http://es.wikipedia.org/wiki/Legislaci%C3%B3n_sobre_la_homosexualidad_en_el_mundo
http://es.wikipedia.org/wiki/Legislaci%C3%B3n_LGBT_en_Am%C3%A9rica_latina_y_el_Caribe
http://es.wikipedia.org/wiki/Ordenamiento_jur%C3%ADdico

comportamiento homosexualidad esta penado y otros donde no lo esta,

partiendo de esta base:

« Paises donde la homosexualidad es legal: generalmente los gobiernos
trabajan con el objetivo de reducir la homofobia de la sociedad y otorgar
nuevos derechos, siendo el mayor de ellos el matrimonio homosexual y
la posibilidad de que las parejas homosexuales adopten menores (caso
de Espafia). Entre los derechos también se encuentran, ademas del
matrimonio y la adopcion, las uniones civiles u otro tipo de

reconocimientos de estas uniones.

« Paises donde la homosexualidad es ilegal: ésta se castiga con penas
que pueden llegar a la pena de muerte (caso de IrAn y de Arabia

Saudita), o por lo menos con sanciones econdémicas o la carcel.

Luchacontrala discriminacion

Muchos paises occidentales han legalizado o al menos descriminalizado la
homosexualidad, siguiendo recomendaciones del Parlamento Europeo y del

Consejo de Europa.

Equiparacion de derechos con los heterosexuales
Unidn civil

Articulo principal: Union civil

La unién civil es uno de los varios términos (en México existen, desde el 9 de
noviembre del 2006, las denominadas sociedades de convivencia, concepto
que se aplica no solo a parejas hombre-hombre y mujer-mujer, sino a cualquier
otro par de personas que, por razones incluso no relacionadas con su
preferencia sexual, viven juntas) usados para un estado civil similar al
matrimonio, creados sobre todo para permitir el acceso de las parejas
homosexuales a las ventajas de las que gozan los matrimonios heterosexuales.
En algunos lugares se dispone también de uniones civiles para los
heterosexuales que no desean formalizar su relacion en un matrimonio. Estas
uniones heterosexuales reciben el nombre legal de union libre. Estas uniones

llegan a ser, en algunos estados, idénticas al matrimonio, del que sélo se
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diferencian en el nombre. Las uniones civiles estan reguladas en Dinamarca,
Noruega, Israel, Suecia, Islandia, Hungria, Francia, Finlandia, Alemania,
Portugal, Croacia, Luxemburgo, Reino Unido, Andorra, Nueva Zelandia,
Republica Checa, Colombia, en algunos estados de Estados Unidos (Hawai,
California, Vermont, Distrito de Columbia, Maine, Nueva Jersey y Connecticut),
en algunas regiones de ltalia (Campania, Emilia-Romafa, Toscana, Umbria,
Abruzos, Lacio, Liguria, Apulia y Véneto), en partes de Suiza (ciudad y region
de Zdarich), en parte de Argentina (ciudad de Buenos Aires y la Provincia de Rio
Negro), en parte de Australia (estado de Tasmania), en parte de México
(Ciudad de México y el estado de Coahuila) y en parte de Brasil (estado de Rio
Grande do Sul).

Matrimonio homosexual

Articulo principal: Matrimonio entre personas del mismo sexo

El matrimonio homosexual es el reconocimiento social, cultural y juridico que
regula la relacion y convivencia de dos personas del mismo sexo, con iguales
requisitos y efectos que los existentes para los matrimonios entre personas de
distintos sexos. Este es el paso mas avanzado para el total equiparamiento de
derechos y deberes entre los ciudadanos homosexuales y heterosexuales, y
s6lo se ha aprobado en los Paises Bajos (2001), en Bélgica (2002), en Espafia
(2005), en Canada (2005), en Sudafrica (2006) y, como ya se menciond en la
seccidon previa, en México existe, también desde 2006, la llamada Ley de
Sociedad de Convivencia. En otros estados el asunto esta en debate y, segun
un estudio de opinién europeo, mas de la mitad de los ciudadanos de Suecia,
Dinamarca, Luxemburgo, Andorra, Alemania y la Republica Checa estan a
favor de su regularizacion en sus estados, y los defensores de esta reforma

representan mas del 45 por ciento en Austria, Francia, Reino Unido y Finlandia.
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Anexo 6

Espacio-Tiempo: La television actia de forma combinada, ella posee cierta
efectividad en cuanto a la percepciéon, en el cual rige el principio de que
mientras mayores vias de entrada posee la informacién mas efectiva sera la
percepcion del mensaje, los medios combinados como la television son de
mayor eficacia, tanto en la percepcion a aprendizaje y memorizacién, esto tiene

gran aplicacién a nivel educativo.

Participacion: En la escala de participacion del comunicador, elaborada por
Allport Cantril, la televisibn ocupa el séptimo lugar, mientras mayor

participacién, mayores seran las influencias.

Rapidez: La television y la radio son los medios mas rapidos, los medios
rapidos impiden que el comunicador pueda dedicar el suficiente tiempo para
gue el mensaje sea comprendido y meditado por el receptor, los medios radios

y television practicamente someten el receptor a un bombardeo de mensajes.

La cuarta categoria es la permanencia de la cual posee la television. La
television posee la caracteristicas de combinar estimulos visuales y auditivos,
una Organizacion en el espacio y en el tiempo que le da una gran efectividad,
es un medio de participacion media, en comparacion a la conversacion cara a
cara y los libros, mas cercano a la conversacion personal. El medio de
television es de una gran rapidez lo cual impide una buena labor de critica y

discernimiento en los mensajes.

Esta caracteristica unida a la poca permanencia, la cual dificulta la posibilidad
de recapitular y recibir nuevamente el contenido, hacen de la televisiéon un
medio especialmente efectivo para la transmision de mensajes dedicados a la

conviccion, cambio por parte del receptor.
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Anexo 7

Lo que vemos en TV. no es lo que sucede en la realidad sino en la
imagen de dicha realidad.

Estas imagenes nos vienen dadas por quienes han realizado el mensaje.
No vemos lo que nosotros elegimos, sino lo que otros eligen para que
veamos.

En la relacion directa con la realidad hay un conocimiento directo.
Cuando interviene la TV. hay como un muro que se interpone entre
conocedor y realidad. Lo que se llega a conocer es la imagen.

En el conocimiento, un mismo hecho lo conoce cada persona de

manera diferente segln sus caracteristicas personales.
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Anexo 8

La comunicacion masiva tiene lugar a través de de la institucion de los
medios, la cual comprende un conjunto inconfundible de actividades
(enviar y recibir mensajes) que llevan a cabo personas que desempefian
roles especificos (productores, distribuidores, etc...), de acuerdo con
normas Yy leyes determinadas, codigos y usos profesionales,
expectativas de las audiencias, etcétera.

La instituciéon de los medios de comunicacibn masiva proporciona
canales para que las personas se relacionen entre si: emisores y
receptores, la audiencia entre si, cualquier persona con la sociedad y
con otras instituciones sociales. No son canales materiales, sino canales
de costumbres y criterios que determinan quien escucha o debe
escuchar o es probable que escuche a quien.

Los medios operan casi siempre y de forma exclusiva en la esfera
publica y constituyen una institucion donde todos podemos participar
COmo receptores y en ocasiones como emisores. Tiene caracter publico
también en la medida en que se ocupa de cuestiones de interés publico
y cuestiones sobre la que existe 0 es susceptible de formar opinidon
publica.

La participacion en la institucion como parte del publico es en esencia
voluntaria, sin compulsion ni obligacion social, a diferencia de otras
instituciones que difunden conocimientos y cultura como la politica y la
ensefianza. Esta voluntariedad influye en la imagen de los medios como
algo asociado al disfrute del tiempo libre, ocio, y distanciamiento de
trabajo y las obligaciones sociales.

La institucion de los medios esta estrechamente ligada a la industria, al
mercado y al desarrollo de las nuevas tecnologias de informacion y

comunicacion.
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Anexo 9

VARIABLES DIMENSION INDICADORES

Modelos de - Modelo Fuerte, violento, seguro, duefio

masculinidad Hegemonico del espacio publico,
independiente, competitivo,
autosuficiente, importante,
proveedor, mujeriego,
heterosexual, citadino, no
afectivo, irresponsabilidad

-Modelo marginal

-Modelo de cambio

paterna, control de la
reproduccion femenina, color
blanco de piel, control de la
acciéon femenina.

Déhbil, pasivo, inseguro,
afectivo, flojos, amanerados,
citadinos y de las afueras de la
ciudad, no tiene distincion de
raza, en el caso de los negros y
campesinos los cuales gozan
de los privilegios de la
masculinidad hegemdnica,
entran en este modelo porque
muchas veces son marginados
por cuestiones de raza, etnia,
lugar de residencia, posicidn
social y por las relaciones de
poder.

Contribuyente, responsable,
familiar, afectivo, comprensivo,
no controla ni la sexualidad ni la
reproduccion, participa y esta
de acuerdo con las acciones
femeninas.
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Codigos que conforman la
unidad de analisis

Indicadores

-Textual

-Visual

Palabras, frases y modelo comunicativo
(en el contenido, en los efectos y en el
proceso), el mismo funciona de forma
general y no se sustenta en un modelo en

particular a seguir en el programa.

Estructura  dramética  (concordancia,
profundidad del tema que se trate, de lo
general a lo particular, giros en el

programa), simbolos, codigos y gestos.
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Anexo 10
Guia de observacion.
Nombre y apellido del observador------=-======= === mmmsmm o e oo
Programa observado------------------------------------——-—- Fecha---------- Hora-------

Objetivo: Identificar el tratamiento que ofrece a los modelos de masculinidad que
coexisten en a sociedad cubana actual el programa “Oleo de mujer” del telecentro
Tele-cubanacan.

Aspectos a observar:

-Modelo hegemdnico: Fuerte, violento, seguro, duefio del espacio publico,
independiente, competitivo, autosuficiente, importante, proveedor, mujeriego,
heterosexual, citadino, no afectivo, irresponsabilidad paterna, control de Ila
reproduccion femenina, color blanco de piel, control de la accion femenina.

Fuerza de la accion:
123456

-Modelo marginal: Débil, pasivo, inseguro, afectivo, flojos, amanerados, citadinos y
de las afueras de la ciudad, no tiene distincidn de raza, en el caso de los negros y
campesinos los cuales gozan de los privilegios de la masculinidad hegemdnica,
entran en este modelo porque muchas veces son marginados por cuestiones de
raza, etnia, lugar de residencia, posicion social y por las relaciones de poder.

Fuerza de la accion:
123456

-Modelo de cambio: Contribuyente, responsable, familiar, afectivo, comprensivo, no
controla ni la sexualidad ni la reproduccién, participa y esta de acuerdo con las
acciones femeninas.

Fuerza de la accion:

123456
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Anexo 11
Guia de entrevista:
¢, Para usted cual es la funcién social de los medios?

¢, Cuél es la politica de los medios masivos de comunicacion en Cuba sobre el
enfoque de género y las distintas perspectivas de las masculinidades?

¢, Qué importancia le concedes al medio?

¢, Como se estructura la programacion del telecentro y quienes lo hacen?

¢ Desde cuando forma parte del equipo de trabajo del programa Oleo de mujer?
¢, Quiénes forman parte del equipo de trabajo del programa?

¢, Cuél es la funcién del equipo de trabajo del programa y que importancia tiene
para el programa?

¢ Cuales son los temas mas tratados en e programa?
¢, Sabe usted cuales son los modelos de masculinidad?

¢ Cree usted que la television este reproduciendo el modelo hegeménico de
masculinidad?

¢ Sabe usted cuales son las caracteristicas del modelo hegemdnico?
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Anexo 12

Imagen tomada junto a Mariela Castro Espin luego de sostenerse una
entrevista para concretar criterios sobre aspectos abordados en la tesis.
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